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Cea de-a XV-a conferinþã AUDEM va avea loc la Pecs, Ungaria în
perioada 7-10 noiembrie 2004. Delegaþia Universitãþii Tibiscus va fi formatã
din director general Augusta Anca, prorector Mariana Cernicova ºi conf.dr.
Dan Lacrãmã.  

Prin aceastã conferinþã AUDEM  îºi doreºte crearea unui nou Proiect de
Democraþie Europeanã în colaborare cu Asociaþia Colegiilor ºi Universitãþilor
din Statele Unite ºi publicaþiile The New York Times ºi International Herald
Tribune. Proiectul pentru Democraþie Europeanã constã în angajarea univer-
sitãþilor europene ºi americane în dezvoltarea societãþii civile ºi a democraþiei
în cele douã zone. Alianþa Universitãþilor pentru Democraþie a luat naºtere
acum 15 ani, în timpul schim-
bãrilor rapide ºi profunde din
Centrul ºi Estul Europei. Deºi
rolul universitãþilor în dez-
voltarea societãþii democra-
tice ºi civile ar putea fi consi-
derat mai puþin important faþã
de momentul 1989, AUDEM
continuã sã existe ºi se
îmbarcã în noi activitãþi cum
ar fi Proiectul pentru Demo-
craþie Europeanã.

Pe parcursul anilor,
AUDEM a ajuns la 700 de
membri din 280 de colegii ºi
universitãþi, plus alþi organizatori din 31 de þãri ºi 27 de state americane. A
prezentat o arie de oportunitãþi unice de a colabora, a urmãrit stabilirea unor
relaþii între instituþii care doresc sa avanseze rolul universitãþilor în dez-
voltarea democraþiei în toate þãrile.

La conferinþa din acest an se vor prezenta aproximativ 100 de comunicãri
împãrþite pe parcursul ceremoniei inaugurale precum ºi în cele trei sesiuni
plenare, cele 30 de sesiuni ordinare ºi mese rotunde. Participanþii provin atât
dintre cadrele universitare ºi manageri academici cât ºi diplomaþi ºi demni-
tari. Tema conferinþei, „Educaþie pentru cetãþenie democraticã“ este abordatã

pe nouã direcþii: 
Parteneriatele uni-

versitare în educaþie
ºi cetãþenie;

Educaþie civicã ºi
democraþie;

Mediul în schim-
bare a educaþiei
superioare;

Educaþia supe-
rioarã în lumea glo-
balizãrii;

Arte liberale ºi dis-
cipline umaniste;

Dezvoltãri recente
în Europa Centralã ºi de Est ºi în Balcani;

Identitatea Europeanã: Existã o Casã Comunã Europeanã”?;
Educaþia internaþionalã ºi studiul peste hotare;
Prezentãri studenþeºti.

Universitatea Tibiscus este membrã a Alianþei Universitãþilor pentru
Democraþie din noiembrie 2002, când cea de-a XIII-a conferinþa AUDEM a
avut loc la Sala Operei din Timiºoara. 

În cadrul celei de-a patra direcþii a conferinþei din Ungaria, „Educaþia
superioarã în lumea globalizãrii“ Augusta Anca ºi Dan Lacrãmã  vor prezen-
ta o comunicare pe tema “Domeniul viitorului educaþiei superioare europene
ºi pãstrarea diversitãþii culturale a Europei”.
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Revista „Cuget ºi Simþire“, editatã de facul-
tatea de Psihologie a Universitãþii „Tibiscus“,
organizeazã un concurs de articole pentru stu-
denþii din anii I, II ºi III.

Datele înscrierii la acest concurs sunt marþi,
9 noiembrie ºi miercuri, 10 noiembrie, între
orele 15-17, la Andrada Mariº, redactorul-ºef al
revistei  „Cuget ºi Simþire“. La înscriere se pre-
cizeazã numele autorului ºi tema aleasã.

Termenul-limitã de predare a articolelor
este 15 decembrie 2004.Ele se vor preda în plic
închis la secretariatul Facultãþii de Psihologie
cu menþiunea: pentru concursul  „Cuget ºi
Simþire“.

Fiecare articol va fi preluat de unul pânã la
trei studenþi. Cel mai bun articol, pentru fiecare
temã, va apãrea în urmãtorul numãr, din febru-
arie 2005, al revistei  „Cuget ºi Simþire“.

Cele mai bune trei articole vor fi premiate
astfel:

Premiul  I  -    700.000  de  lei
Premiul  II -  500.000  de  lei
Premiul  III -  300.000  de  lei

Articolele vor fi predate atât pe dischetã,
cât ºi listate. Textul trebuie sã fie tehnoredactat
cu Times New Roman de 10 puncte, spaþierea
la un rând, caractere româneºti, cu diacritice.
Articolele se vor încadra în 2-3 pagini.

Se urmãreºte: originalitatea informaþiei,
noutatea informaþiei, calitatea ºtiinþificã ºi flu-
enþa limbajului.

Secþiunile revistei   „Cuget ºi Simþire“ la
care se pot trimite materiale sunt: Restituiri,
Umor, Info, Psihoterapie, Metode ºi instru-
mente de cercetare în psihologie, Influenþa
mass-media în dezvoltarea individului, Tehnici
de manipulare, Limbajul non-verbal,
Dependenþa — pericole ºi soluþii,
Psihopatologie, Premisele alegerii unei cariere,
Inteligenþa materiei, precum ºi o secþiune de
propuneri, în care studentul îºi poate alege
orice temã din domeniul psihologiei.
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„Tibiscus” este o publi-
caþie nealiniatã politic,
editatã de Facultatea
de Jurnalisticã a Uni-
versitãþii „Tibiscus”din
Timiºoara. Ea urmã-
reºte perfecþionarea ºi
evaluarea celor care
urmeazã sã devinã
jurnaliºti.

Iacãtã, alegerile bat la uºã, suntem în
plinã campanie electoralã.  Eu cu cine
votez? Sunt student... la capitolul bani stau
cam prost ºi nu-mi permit decât o amãrâtã
de bere la halbã (ºi aia o datã pe sãp-
tãmânã), 10% bere ºi 90% apã – ca dealtfel
ºi politica din România, dar cu alte ingredi-
ente...

Restul timpului îl petrec frecând pervazul
ferestrei din camera mea de cãmin. Stau ºi
admir afiºele electorale acum cât mai e timp
frumos. Complexul abundã de ele, cã doar
noi suntem þinta. Noi, viitorul, noua gener-
aþie care vede tot, trage concluziile. Noi
ieºim în stradã ºi cerem o viaþã de student,
la propriu, ºi tot noi... înghiþim în sec. Vorba
unei amice: „Pentru cine mã? Pentru ce
mama naibii?”. Chiar aºa! Pentru cine, dacã
nu pentru noi, pentru ce, dacã nu pentru
viitor – sau...

ªi totuºi, cu cine votez? Ce persoanã voi
alege, cine ºtie... sã înjur în urmãtorii patru
ani, cui îi voi cere o bursã decentã, reduc-
erea tarifelor la mijloacele de transport sau o
camerã de cãmin cât de cât? Mulþi se feresc
de vot, le este fricã sã îºi asume rãspun-
derea de a alege cine ne va conduce în
urmãtorul mandat. Unii þin sã îºi exercite
dreptul la vot chiar dacã nu ºi-au exercitat

dreptul la educaþie. Cum aºa? Pãi... dacã tot
învârt Alba-Neagra în faþa secþiei de votare,
pot sã schimb un pic stilul... sã învârt o Albã-
Neagrã politicã. Nu trebuie sã ºtiu sã
citesc... pot deosebi trei trandafiri de o
sãgeatã, de ºtampilã ce sa mai vorbesc – au
ãºtia destule ºi nu-ºi dã nimeni seama dacã
fac ºi eu una pierdutã.

„Termin ºcoala ºi am întins-o dincolo”
este una din expresiile folosite cel mai des
în cercurile studenþeºti. Toþi nemulþumiþii vor
ca lucrurile sã se schimbe, dar nimeni nu
face nimic în acest sens. Concluzia –
mergeþi fraþilor ºi votaþi! În felul acesta,
poate, în urmãtorii patru ani nu vom mai fii
nevoiþi sã ieºim în stradã. Am ieºit anul tre-
cut ºi am ieºit degeaba! Urmãtorii patru ani
vrem sã învãþãm, nu sã scandãm.

Pe unii problemele de genul acesta îi
lasã reci. Ce griji sã am eu când bãtrânul e
parlamentar cu vechi ºtate de platã ºi mãmi-
ca-i deputat de „Ciorogârla”? Asta în cazul
în care pilele bunicului, fost mahãr la securi-
tate, dau chix. Deci nu e vorba de: o camerã
de cãmin cã îmi cumpãrã babacii aparta-
ment în centru, cu transportul stau biniºor
(am un „nu fac reclamã” la scarã), banii...
ha!

Tot ce-i scris aici este valabil pentru
„oamenii adevãraþi” (sunã a manea dar asta
este), pentru cei care vor sã facã o carierã,
care au un þel în viaþã. Doar ei sunt capabili
sã mai schimbe ceva într-o societate corup-
tã, în care nepotismul are ultimul cuvânt.

Concluzia? Cam multe concluzii dar... le
trageþi voi.

VV o t e a z ã .o t e a z ã . .. .... ..

Pentru cã s-a dat sfoarã-n þarã, s-au împãrþit
rãvaºe prin oraºe, pe la colþ s-a ciripit… ºi dacã mai ai
idei continuã.

Nu trebuie sã ai 90/60/90 (sau dacã ai nu-i nici un
bai) ºi nici nu trebuie sã fi idolul suflãrii feminine (poþi
doar sã pretinzi), ca sã ai cele mai faine idei. Dacã te
nãpãdeºte creaþia în cele mai interesante ºi intime
locuri, ºi nu ai ce sã faci cu ea, vino pe la noi. Adicã,
vrem sã spunem cã nu conteazã cine eºti sau ce
studiezi, dacã ai ceva interesant de spus ºi scris, hai,
vino la noi.

Nu am presãrat pânã în redacþie firimituri, cum a
fãcut Grettel, aºa cã nu ai cum sã ajungi la noi, decât
dacã îþi dezvãluim. (Timiºoara, str. Daliei, nr. 1A, etaj
3, sala 417 sau e-mail: redactia_tibiscus@yahoo.com) 

Noi nu încercãm sã descoperim viaþa pe Marte ºi
nici nu facem radiografii dentare ca sã descoperim

cine eºti. Noi ne jucãm cu IIDDEEEEAA. 

Prinde tupeu ºi hai sã ne jucãm împreunã. NOI te
aºteptãm la adresã, iar TU nu trebuie sã vii cu ziarul
sub braþ sau cu garoafa roºie, VINO pur ºi simplu.

Hai  la  redacþie!

ISSN 1454-3303

Deschiderea anului academic la Universi-
tatea „Tibiscus” a avut loc la Casa Tineretului,
luni 4 octombrie, în prezenþa unui numãr mare
de studenþi, elevi ºi pãrinþi care au umplut sala
unde s-a desfãºurat acest eveniment.

Cuvântul de deschidere l-a avut Augusta
Anca, director general al Universitãþii „Tibiscus”.
Scopul acestei universitãþi este „de a forma stu-
denþi ºi oameni europeni”, aºa cum a declarat
doamna Anca. 

Dupã ce a prezentat universitatea, ea a dat
cuvântul conducerii: prof. univ. Cornel
Haranguº, rector, conf. univ. Mariana
Cernicova, prorector ºi prof. univ. Ionel Funeriu,
secretar ºtiinþific. De asemenea, a adresat un
cuvânt de bun-venit ficare decan al facultãþilor:
prof. univ. Doina Dascãlu, conf. univ. Adrian
Marian, conf. univ. Lucian Luca, , conf. univ. dr.
Sava Nuþ, conf. univ. dr. Dorina Chiº, conf. univ.
dr. Rodica Popa ºi prof. dr. Adrian Cojocariu. S-
a mai menþionat ºi faptul cã  în cadrul acestei
universitãþi se fac ºi cursuri de masterat la anu-
mite profile.

Deºi a avut un caracter festiv, deschiderea
nu fost plictisitoare.

Printre cei prezenþi a fost ºi prof.univ. Petru
Andea, secretarul comisiei de învãþãmânt a
Camerei Deputaþilor, care a vorbit despre armo-
nizarea sistemului academic românesc cu stan-
dardele europene.

Cristina Ofelia Sofran, studentã din anul II  la
Facultatea de ªtiinþe Economice, a vorbit
despre cum e sã fii student la Universitatea
„Tibiscus” ºi ofertele acestei facultãþi nu numai
în timpul cursurilor, dar ºi în vacanþe. Un exem-
plu ar fi relaþia româno-olandezã care anul aces-
ta împlineºte 10 ani de existenþã. 

Festivitatea s-a încheiat cu tradiþionalul
Gaudeamus Igitur, la care toþi cei prezenþi s-au
ridicat ºi au cântat. 

În final, doamna Augusta Anca a lansat o
invitaþie la vernisarea expoziþiei de picturã naivã
a artiºtilor din Uzdin, Basarabia, în galeria
„Acces”.

DDeesscchh iiddeerreeaa   aannuu ll uu ii   uunn ii vvee rr ss ii ttaa rr

ddee  RRAAOOUULL  JJUURRCCHHEELLAA

Editori a l
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—  Care  a  fost  startul  la
Universitatea  „Tibiscus”?

Înscrierile din acest an au
decurs mai anevoios datoritã
faptului cã Universitatea de
Vest din Timiºoara a înscris la
facultãþile corespondente cu
ale noastre un numãr mult mai
mare de studenþi cu taxã. Din
aceastã cauzã, la noi au
rãmas un numãr mai restrâns
de studenþi. Cu toate acestea,
avem mai mulþi decât în anii
precedenþi. 

Apoi, condiþiile de
pregãtire a noului an de
învãþamânt au fost grele, pen-
tru cã vara noi nu încasãm
bani ºi nu am avut sumele

necesare pentru începerea
lucrãrilor de igenizare mai
devreme, deºi ne-am strãduit
sã terminãm pânã la deschi-
derea anului ºcolar. 

În ceea ce priveºte bugetul
pe anul acesta de abia dupã
trei ºedinþe de senat ºtim cum
stãm cu planul de venituri ºi
cheltuieli. Doar acum au con-
statat conducerile facultãþilor
care le este situaþia. Sunt fac-
ultãþi care se pot susþine greu,
datoritã numãrului mai mic de
studenþi. În urma ºedinþei de
senat, urmeazã sã definitivãm
situaþia financiarã a acestui an
ºi sã vedem ce ne putem per-
mite pentru investiþii ºi ce vom
amâna. 

Avem propuneri de la toate
facultãþile de îmbogãþire a
dotãrilor cu aparaturã mai
nouã, ne-am dori sã facem ºi
un laborator de multimedia,
care este foarte costisitor.
Faþã de anii de dinainte de
acre-ditare, când reuºeam
toamna sã colectãm sume
destul de consistente, acum a
trebuit sã aºteptãm sã vedem

cum se vor strânge banii, pen-
tru cã studenþii nu înþeleg cã
trebuie sã respecte reparti-
zarea taxei în cele patru
tranºe,  pentru cã aºa vom
avea de-a lungul anului asigu-
ratã posibilitatea de platã a
salariilor ºi a dotãrilor nece-
sare. Unii nici mãcar nu cer o
amânare a  plãþii din niºte
motive justificate, dar foarte
mulþi studenþi sunt în situaþia
de a cere plata eºalonatã ºi
am acordat foarte uºor
aceastã facilitate, tocmai
datoritã faptului cã studenþii
noºtri nu sunt dintre cei bogaþi
ºi de aceea existã o înþelegere
destul de bunã la asemenea
cereri. Dar la cei care vin sã
cearã reduceri de taxã nu le-
am putut rãspunde decât în

cazurile strict conforme cu
Carta Universitãþii ºi cu regula-
mentele noastre, ºi anume la
cei care sunt fraþi sau pãrinþii ºi
copii  studenþi la noi, am reuºit
sã le facem o reducere micã,
pentru cã altfel nu ne putem
încadra

—  Cum  aþi  obþinut  titlul  de
„Cetãþean  de  onoare  al
oraºului  Fãget”?

În aceastã varã am avut
bucuria de a fi invitatã sã par-
ticip la ruga Fãgetului de Sf.
Mãrie pe care ei o organizeazã
în fiecare an ºi care este o sãr-
bãtoare a oraºului. Cu acest
prilej consiliul local a hotãrât
sã îmi acorde titlu de
„Cetãþean de onoare al
oraºului Fãget”. 

Este pentru mine o onoare
ºi o bucurie, pentru cã þin la
oraºul Fãget foarte mult de la
începutul venirii mele în
aceastã parte de þarã. Este o
zonã frumoasã ºi bogatã în
tradiþii, în oameni ºi în istorie.
De prin anii ’70, când am venit
în aceastã parte a þãrii, m-am
legat sufleteºte de acest oraº

ºi am încercat tot timpul, chiar
ºi dupã crearea Universitãþii
„Tibiscus”, sã creez o legãturã
cu aceastã zonã. La început,
am organizat o librãrie, pentru
cã oraºul rãmãsese fãrã
librãrie, apoi am preluat ºi cin-
ematograful de acolo. Cel mai
important, am organizat o fil-
ialã a Facultãþi de ªtiinþe
Economice, un Colegiu de
Finanþe Contabilitate, care
însã ºi-a încetat activitatea din
lipsã de candidaþi. În afarã de
aceasta, pe raza oraºului
Fãget, la Jupâneºti, am
cumpãrat douã gospodãrii
þãrãneºti cu terenul aferent pe
care le-am amenajat ºi unde
din când în când organizãm
mici activitãþi cu studenþii ºi cu
cadrele didactice care doresc
sã stea câteva zile s-au chiar
douã sãptãmâni într-un loc
plãcut ºi care poate le aduce
aminte de copilãrie sau poate
de zilele pe care le petreceau
acasã la bunici.    

—  Aþi  împlinit  de  curând  o
vârstã  rotundã,  prilej  de  bilanþ,
dar  ºi  de  proiecte...

— Un vechi proverb
chinezesc spune cã „Om e
acela care în viaþã constru-
ieºte o casã, creºte un copil ºi
sãdeºte un pom“. Din acest
punct de vedere, mi-am fãcut
pe deplin datoria. Am construit
douã case, am crescut doi
copii, iar pomi am sãdit mult
mai mulþi decât era necesar. 

În afarã de aceasta, am
creat o universitate —
„Tibiscus“, am creat o fundaþie
de prestigiu — Uniunea
Fundaþia Augusta ºi o editurã,
care deja ºi-a câºtigat un bun
renume în peisajul editorial

românesc.
Toate acestea mã fac sã

cred cã pânã acum mi-am
fãcut datoria faþã de mine

însãmi ºi  faþã de societate.
Dar nu mã opresc aici, mai

ales cã în gândurile mele
stãruie de câþiva ani ideea
construirii unui campus univer-
sitar de nivel european ºi încã
multe alte lucruri care sã
rãspundã  activitãþii obºteºti pe
care o desfãºor, de pildã, în
rândul organizaþiilor de femei.

—  V-aaþi  implicat  ani  de-aa
rândul  în  sprijinirea  românilor
din  afara  graniþelor  þãrii...

— În ultimii ani am partici-
pat din partea societãþii „Astra
Românã pentru Banat ºi
Porþile de Fier“ la congresele
dedicate românilor de pretutin-
deni ºi cu prioritate românilor
care trãiesc în afara graniþelor.

De fiecare datã, ne-am
prezentat cu expoziþii ºi lansãri
de carte realizatã de editura
„Augusta“, cu donaþii pe care
le-am fãcut românilor. De
aproximativ opt ani participãm
la fiecare simpozion organizat
în colaborare cu Societatea
Literar-Artisticã „Tibiscus“ din
Uzdin, intitulat „Mari persona-
litãþi ale Banatului“ . 

Comunicãrile prezentate la
acest simpozion au fost
cuprinse în volume, susþinute
financiar ºi tipãrite de editura

„Augusta“.
De asemenea, participãm

la Saloanele Naþionale de
Carte de la Chiºinãu ºi, mai
nou, de la Cernãuþi. În plus,
avem relaþii de colaborare cu
Casa de Presã ºi Editurã
Libertatea din Pancevo.

În ultimii doi ani, am strâns
legãturile ºi cu românii din
Ungaria, a cãror prezenþã la
manifestãrile noastre a fost
mai restrânsã pânã acum, dar
cu care sperãm sã dezvoltãm
legãturile. De altfel, urmã-
toarea activitate va avea loc în
19 noiembrie, când, la Centrul
de informare ºi documentare
al Auto-guvernãrii româneºti
din Ungaria, din oraºul Gyula,
vom organiza o expoziþie de
design a studenþilor de la
Universitatea „Tibiscus“, lan-
sãri de carte ale editurii
„Augusta“, precum ºi o donaþie
de carte din partea Uniunii
Fundaþia Augusta pentru bi-
blioteca centrului.

Recent am primit vizita
unei delegaþii a Auto-
guvernãrii românilor din Gyula,

alcãtuitã din peste 30 de per-
soane (cadre de conducere ºi
alþi reprezentanþi ai românilor
din Ungaria)    

„ N u  m ã  o p r e s c  a i c i . . . “
ANDREEA  ªONEL
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„Building on differences”
s-a dovedit mai uºor de rea-
lizat, decât de tradus. Sãptã-
mâna Educaþiei Internaþionale,
s-a desfãºurat în perioada 18-
22 octombrie 2004. În acest
an a fost o ediþie aniversarã,
deoarece s-a împlinit un dece-
niu de când se deruleazã
proiectul. În tot acest timp, un
numãr mare de studenþi a avut
ºansa sã interacþioneze cu
diferitele principii ºi valori pro-
movate de profesorii din
Olanda.

Progres  constant  

În fiecare an, cei din
echipa Truvist România,
pregãtesc ºi coordoneazã
contactul între facultãþile
Tibiscus ºi lectorii olandezi.
„Truvist România devine o
instituþie care marcheazã pen-
tru mine progresul fãcut de
þarã în ultimii ani” declarã Joop
F. Haak, preºedinte al fun-
daþiei.

Metode  interactive

Fie cã este vorba de
Facultatea de Psihologie, de
Jurnalisticã, de Limbi Moderne
Aplicate, de Design sau de
ªtiinþe Economice, fiecare din-
tre aceste facultãþi a oferit stu-
denþilor posibilitatea ca timp
de o sãptãmânã  sã se rupã
din cotidian ºi sã priveascã
lucrurile dintr-o altã  perspec-
tivã.

Profesorii olandezi au
insuflat studenþilor participanþi
o mentalitate specificã þãrilor
europene. Ei au fost învãþaþi,
în principal, sã-ºi susþinã
punctul de vedere, iar contac-
tul cu cei veniþi a determinat
acestora o lãrgire a sistemului
de gândire.

Echipa olandezã a impus
un nou mod de organizare în
rândul studenþilor, motivându-i
astfel sã depunã o muncã mult
mai bine susþinutã.  Pe parcur-
sul celor cinci zile de predare,
toþi participanþii au fost nevoiþi
sã renunþe la conceptul de
curs ºi sã se adapteze unui
sistem bazat exclusiv pe inter-
activitate ºi învãþare prin
experimentare. Astfel, în
cadrul cursurilor þinute numai
în limba englezã, studenþii au
fost provocaþi la discuþii libere
ºi la argumentarea propriilor
idei. Aceastã metodã este
folositã în sistemul de predare
european, având ca scop con-
solidarea încrederii de sine,
necesarã oricãrui cetãþean. 

Din dorinþa unui contact
mai ferm între români ºi olan-
dezi s-a organizat, joi, 20
octombrie, un meci de fotbal. 

Facultatea  de  Jurnalisticã

Stijn Filippus Postema, este
jurnalist/copyrighter inde-
pen+dent la diverse reviste din
Olanda. A absolvit ªcoala de
Jurnalisticã (CHE Ede) în anul
2000, la specializarea

Televiziune ºi Internet.
Programul de studiu a fost
redactarea unui ziar în limba
englezã. Cu o echipã formatã
din 16 studenþi s-a creat ziarul
„Zoom” în mai puþin de o sãp-

tãmânã. Finalitatea programu-
lui a fost obiºnuirea viitorilor
jurnaliºti cu munca în redacþie
ºi cu responsabilitãþile asu-
mate ca redactor.

August Pieter Johan
(Guus) Valk, MA este reporter
ºi redactor la NRC
Handelsblad, specializat în
educaþie ºi politicã.

Heleen (Ilse) van Heusden
este MA, reporter ºi redactor
la BN/De Stern. A studiat
Limba ºi literatura olandezã,
între 1997-2002, ºi un
Program Adiþional de
Jurnalisticã la Universitatea
din Groningen, Olanda. La
cursul „Tehnici de interviu”
predat de cei doi, studenþii au
fost iniþiaþi în abilitãþi necesare
pentru profesia pe care ºi-au
ales-o. Fiecare cursant a rea-
lizat un interviu cu un student

strãin ºi un vox-pop, referitor
la pãrerea timiºorenilor despre
aderarea României în U.E.

Jaap Cordia a studiat
Dreptul la Universitatea din
Utrecht, Olanda. Din anul 1976
lucreazã ca ºi jurnalist la
„Nederlands Dagblad”. Din
1986 lucreazã de asemenea ca
lector la Facultatea de
Jurnalisticã ºi Comunicare din
Ede, Olanda. Subiectul cursului
de anul acesta a fost
„Libertatea presei ºi articolul 10
al Convenþiei Europene a
Drepturilor Omului”. Cursanþii
au avut ocazia sã afle ce
însemnãtate are aceasta pen-
tru jurnaliºtii ºi politicienii
români. 

Facultatea  de  Psihologie

Erry Pieters Korteweg,
M.D. este psihiatru ºi psihote-
rapeut, precum ºi director
medical al instituþiei naþionale
de sãnãtate mintalã „Eleos” . A
urmat cursuri de medicinã la
Universitatea Erasmus din
Rotterdam ºi de psihiatrie la

Dijkzigt, Spitalul Universitar
din Rotterdam, Olanda.

Steve Adeney este BA,
terapeut de familie ºi relaþii de
cuplu în cadrul unei instituþii de
sãnãtate mentalã care tra-
teazã pacienþi externi. Este
licenþiat în Studii Sociale la
Universitatea Hull din Anglia ºi
a urmat cursuri de pregãtire în
domeniul psihiatric ºi asistenþã
socialã în Olanda.

Leo Zoutewelle, psiholog,
lucreazã la un institut de boli
mintale. A studiat psihologia
clinicã ºi a sãnãtaþii la
Universitatea RIJKS din Leiden
din 1994 pânã în 1999. Este de
asemenea pregãtit în Terapia
Interpersonalã a Depresiei.

La cursurile de psihologie

s-au discutat teorii de comuni-
care ºi s-au pus în practicã
tehnici de bazã ale comu-
nicãrii, metode care stau la
baza conversaþiei psihote-
rapeutice. Modul de predare a
fost interactiv, cu un accent
deosebit pe învãþarea prin
experimentare.

Facultatea  de  Limbi
Moderne  Aplicate

Sergej Visser lucreazã de
ºapte ani ca profesor la
Gimnaziul „Griftland College”
din Soest. A studiat
Lingvistica ºi Literatura
Englezã la Uni-versitatea
Leiden, între 1991-1997,
specializat în poeticã,
retoricã, dezbateri ºi fone-
ticã.

„Poezia postbelicã engle-
zã: lectura, întelegerea, uti-
lizarea acesteia” a fost cursul
predat de Sergei Visser. S-au
discutat o serie de poezii
englezeºti din perioada post-
belica, iar cursanþii au învãþat
nu numai cum sã citeascã
poezia, dar ºi despre cele trei
nivele de înþeles prin care
poeziile îºi transmit mesajul.

E.H. (Lieske) Hulscher,
lector ºi supervizor la CHE-
Transfer, a lucrat la Universi-
tatea Profesionalã Utrecht,
Departamentul Afaceri, între
1984-1991.

Obiectivele stabilite în
timpul cursului „Transcultu-
ralitatea. Competenþe în

domeniu” au fost: motivarea
studentului de a învãþa din
alte culturi ºi de a înregistra
progrese în identificarea
necesitãþilor personale de
studiu.

Olandezii atacã din nou
ROMINA MATEI

Sergej  Visser

„A  mers!  Pentru  cã
am  citit  multe  anecdote
amuzante,  iar  elevii  au
fost  grozavi!  Grupul
meu  din  acest  an  a  fost
mai  distractiv.  Acum
am  ºi  eu  mai  multã
experienþã. ”

Erry  Pieters  Korteweg

„Studentul  trebuie
sã  fie  stimulat  ºi  trebuie
sã  gândeascã  pentru
el!  Ceremonia  de
închidere  a  fost  un
adevãrat  exemplu,  stu-
denþii  sunt  mai  încrezã-
tori  în  ei  ºi  nu  se  mai
tem  sã-ººi  susþinã  punc-
tul  de  vedere.  Sunt
mult  mai  liberi  în  expri-
mare.”

Steve  Adeney

„Sunt  foarte  impre-
sionat  de  reacþia  pozi-
tivã  a  profesorilor
români  faþã  de  psiholo-
gie.  Ei  sunt  foarte
receptivi  ºi  în  ceea  ce
priveºte  partea  prac-
ticã.  Cred  cã  studenþii
sunt  mai  critici,  ei  sunt
pregãtiþi  sã  punã  din  ce
în  ce  mai  multe  între-
bãri.“  

Stijn  Postema

„A  fost  grozav  sã
pot  lucra  aici  din  nou.
Studenþii  sunt  mult  mai
interesaþi  de  ceea  ce
se  întâmplã  în  jurul  lor.
Engleza  lor  devine  din
ce  în  ce  mai  bunã,  dar
atitudinea  rãmâne  la
fel.  Studenþii  scriu  din
ce  în  ce  mai  bine.”

Liske  Hulscher

„Pentru  mine  a  fost
o  sãptãmânã  minunatã.
A  fost  o  experienþa
mutualã.  Am  învãþat
multe  lucruri  împreunã.
Studenþii  români  au  o
pãrere  proastã  despre
ei  înºiºi,  dar  acest  lucru
începe  sã  se  schimbe.”

Jaap  Cordia

„Studenþii  români
sunt    mult  mai  dornici
sã  înveþe  decât  în  tre-
cut.  În  ceea  ce  priveºte
jurnalistica,  modul  de
comportare  al  stu-
denþilor  este  mai  profe-
sionist.“  

Leo  Zoutewelle

„Mi-aa  fãcut  plãcere
sã  pot  participa  la
acest  proiect  ºi  sper  cã
am  putut  sã  transmit
studenþilor  câte  puþin
din  cunoºtinþele  pe
care  le  am.  Studenþii  ar
trebui  sã  devinã  mai
deschiºi.  Organizarea
întregului  proiect  a
devenit  mai  orizontalã.”  
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Facultatea  de  Design

Thea Fonteyn este artist
plastic ºi designer de costume.
A studiat Design Textil între
1975 ºi 1977 ºi Design între
1969 ºi 1973 la Academia
Regalã de Arte, Haga.

În cursul „Culori subiective
în design”, povestea creaþiei
pãmântului a fost utilizatã ca ºi
paralelã pentru creativitatea
proprie. S-a pornit de la un
exerciþiu de imagine, în care
subiectul era cel al Genezei.
S-a trecut de la Haos spre
Universul creat, de la întuneric
spre luminã. 

Obiectivul cursului a fost
realizarea unei expoziþii având
ca temã „Alegerea culorilor
subiective”. 

„Rezultatul experimentului
a fost aplicarea culorii intime cu
corpul. O trecere din body-
painting spre a doua piele —
îmbrãcãmintea. Nu a fost o

temã de creaþie vestimentarã,
ci un exerciþiu de folosire a
culorii.” a spus d-na lector
Mihaela Marian.

Facultatea  de  ªtiinþe
Economice

Joop F. Haak este
preºedinte al Fundaþiei Truvist
Enterprising ºi membru al
Grupului de Suport Managerial
din cadrul aceleiaºi organizaþii.

Dupã terminarea studiilor în
Fizicã Teoreticã, la Univer-
sitatea de Stat din Utrecht,
Olanda, în 1974, a fãcut cerc-
etare ºtiinþificã ºi a predat la
Universitatea de Stat din
Groningen.

În cursul d-lui Joop F. Haak
“TRUst, VIsion and
STewardship — Încredere,
Viziune, Administrare. O nouã
explorare” pariticipanþii au
învãþat, printre altele, sã con-
ducã relaþiile în care ei
furnizeazã servicii, pentru sa-
tisfacþia clientului.

Jan Lok este profesor de

management, resurse umane
ºi economie la Universitatea
Creºtinã din Ede, Olanda. A
absolvit Geografie Umanã la
Universitatea din Groningen în
1984 ºi ªtiinþe Economice
(examen naþional) în 1986.

Liana Ruþa, asistent de
proiect de la Truvist  Timiºoara
puncteazã: „Dupã 10 ani de
colaborare, devine tot mai evi-
dent cã ceea ce a început ca ºi
aport de informaþie din partea
olandezã cãtre români, a
devenit mai degrabã un schimb
cultural. Aceasta nu ar însem-
na cã lectorii Truvist nu mai pot
aduce nici o informaþie profe-
sionalã ineditã, ci cã teoriile
mai vechi ºi mai noi din

domeniile studiate aici îºi pot
gãsi drum spre cei care le
absorb ºi pe alte cãi. Ceea ce
rãmâne preþios de oferit stu-
denþilor români este  deschide-
rea de a lucra unii cu alþii, prac-
tica, interactivitatea ºi o abor-
dare diferitã a profesiei. Pentru
toate acestea pot sta mãrturie
lectorii olandezi care aleg sã
continue acest proiect pentru a
ºaptea oarã consecutiv, dar ºi
cei care vin pentru prima oarã.
Toþi au încredere în studentul
român ºi pot remarca ambiþia ºi
dorinþa lui de a creºte, dincolo
de neajunsurile cu care se con-
fruntã.  Deja, parte din obiec-
tivele Truvist se materializeazã:
«încrederea» ºi «viziunea»
care se pot remarca la studenþi. 

În decursul anilor, proiectul
a cunoscut atât deschidere cât
ºi opacitate la unele facultãþi,
totuºi, aprecierea predominã.
Pe aceasta ne ºi bazãm atunci
când continuãm. 

Atâta timp cât  va continua
sub forma lui actualã, va
deveni chiar mai mult un pro-
iect al studenþilor. Anul acesta,
ei, beneficiarii, au tras concluzi-

ile la festivitatea de închidere ºi
e un semn bun, pentru cã am
vrea ca tot ei sã se implice în
faza de pregãtire.” 

Mariana Cernicova, prorec-
torul Universitãþii „Tibiscus“,
conchide: „Experienþa a zece
ani de cooperare între Univer-
sitatea «Tibiscus» ºi fundaþia
olandezã «Truvist» înseamnã
enorm pentru o instituþie care
numãrã doar cu puþini ani mai
mult de existenþã. Practic,
«Truvist» este cel mai vechi ºi
cel mai constant partener al
nostru, în cadrul unui proiect
superb, de a crea punþi de
înþelegere, prin educaþie, din-
colo de barierele geografice

sau culturale. «Sãptãmâna
educaþionalã» din acest an a
fost una deosebit de reuºitã,
prin participarea semnificativã
a studenþilor la cursurile oferite
de experþii olandezi în domeni-
ile ºtiinþelor economice, psi-
hologiei, designului, jurnalis-
ticii. Este încurajator sã vezi
cum, din generozitatea volun-
tarilor olandezi, din ospitali-
tatea româneascã ºi din întâl-
nirea într-un proiect comun se
contureazã ºansa europeanã a
studenþilor noºtri. Fãrã
îndoialã, acesta este genul de
proiect pe care meritã sã-l
încurajãm ºi sã-i dorim viaþã
lungã ºi multe succese. 

D e  1 0  a n i  î m p r e u n ã

Joop  F.  Haak,
preºedinte  al  Fundaþiei    
Truvist  Enterprising  

„Existã  speranþã
pentru  români!  Stu-
denþii  sunt  mult  mai
deschiºi  spre  nou.”

Cursul  „Tehnici  de
interviu”  susþinut  de  cãtre
jurnaliºtii  olandezi  Guus
Valk  ºi  Ilse  Van  Heudsen,
a  constat  în  prezentarea
unor    imagini    cu  interviuri
fãcute  de  profesioniºti
consacraþi  ºi  în  discuþii
vizând    tipurile  de  între-
bãri  care  trebuie  puse.

La  terminarea  cursu-
lui,  cei  doi  ziariºti  au  acor-
dat  un  interviu.

–  L.U:  De  ce  aþi  ales
aceastã  profesie?

–  G.V: De tânãr mi-am dorit
sã ajung jurnalist, pentru cã îmi
place sã scriu, în special ºtiri ºi
îmi place sã fiu în contact cu
oamenii.

–  I.V.H : Pur ºi simplu s-a
întâmplat sã fie aceastã profe-
sie fiindcã îmi place sã scriu ºi
sã citesc.

–  L.U:  Ce  satisfacþii  ºi
dezavantaje  aþi  avut  pânã
acum  în  meserie?

–  G.V: Cea mai mare sa-
tisfacþie a mea este sã vãd cã
articolele mele sunt mai bune
decât ale altor ziariºti. Mi-ar
plãcea sã lucrez într-o universi-
tate ca cercetãtor, deoarece ca
jurnalist nu am suficient timp
pentru a cerceta mai bine
lucrurile care se întâmplã în
lume. 

–  I.V.H : Despre satisfacþii:
îmi place sã-mi vãd numele în
ziar, cã pozele ºi articolele
mele sunt reuºite. Este un

dezavantaj sã iei interviu unor
persoane care au fost victime
ale unor calamitãþi naturale,
accidente, deoarece este greu
sã le faci sã-þi spunã ce s-a
întâmplat.

–  L.U:  Cât  de  greu  a  fost  sã
obþineþi  o  slujbã  în  domeniu?

–  G.V: Nu mi-a fost greu sã
obþin o slujbã, deoarece în tim-
pul facultãþii am lucrat la radio
ºi am fãcut practicã 3 luni la
ziarul care la lucrez acum.  Mai
greu este sã fii tot timpul origi-
nal, sã încerci sã fii cel mai bun
jurnalist. Existã multã presiune
atât din redacþie cât ºi din
afarã.

–  I.V.H: La 2 luni dupã ce
am absolvit, am trimis douã
cereri de angajare la ziare, iar
una dintre ele mi-a fost accep-
tatã.

–  L.U:  Ce  elemente  fac  ca
un  interviu  sã  fie  reuºit?

–  G.V: Trebuie sã cunoºti
bine persoana pe care vrei sã
o intervievezi, întrebãrile sã fie
pertinente ºi sã ºtii sã fii insis-
tent sau agresiv dacã este

nevoie.
–  I.V.H: Atmosfera, locul în

care se desfãºoarã interviul ºi
capacitatea de a-l asculta bine
pe cel intervievat.

–  L.U:  Ce  diferenþe  credeþi
cã  sunt  între  presa  esticã  ºi
vesticã  europeanã?

–  G.V: Diferenþe existã în
ceea ce priveºte libertatea de
expresie. S-a discutat ºi în
Parlamentul European despre
aceastã problemã, care este
un obstacol pentru integrarea
României în UE.

–  I.V.H: În Olanda liber-
tatea de expresie este respec-
tatã.

–  L.U:  Aþi  fãcut  compro-
misuri?

–  G.V: Da, am fãcut, un
avocat m-a ajutat cu un dosar
cu condiþia sã-i pãstrez anoni-
matul.

–  I.V.H: Am luat interviu
unui preot care s-a certat cu un
coleg. A doua zi a regretat
ceea ce mi-a spus ºi m-a rugat
sã nu mai public articolul.

LIVIU  URSU

Thea  Fonteyn

„A  fost  un  proces
interesant,  chiar  mai
mult  decât  mã  aºtep-
tam.  În  design  este
normal  sã  existe  un
proces  creativ,  dife-
renþa  sesizatã  în
decursul  anilor  este
una  aºteptatã.”

Jan  Lok

„Am  învãþat  multe
în  aceastã  sãptãmânã.
Este  o  schimbare  care
chiar  începe  sã  funcþio-
neze.  Oamenii  îndrãz-
nesc  sã  îºi  asume
responsabilitatea.”
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Aceastã triadã socrato-platonicianã
— adevãrul, binele, frumosul — a jucat
un rol imens în constituirea ºi evoluþia
culturii europene, un rol nu întotdeauna
vizibil, înþeles ºi explicitat. S-a observat
cândva cu justeþe cã în cultura anticã
greacã aceste trei valori erau în strânsã
unitate, asigurându-i organicitatea, ºi cã
în epoca modernã valorile în discuþie
s-au separat, determinând sau expri-
mând doar, prin aceastã separare,
starea de crizã a culturii occidentale. ªi
într-adevãr, se pare cã aºa s-a întâm-
plat. Astãzi însã putem privi la
fenomenul sesizat dintr-un unghi din
care perspectiva asupra lui sã se
înnoiascã sau cel puþin sã se nuanþeze.
Acest unghi nou  de vedere poate fi
asigurat de prisma raportului dintre justi-
ficare ºi explicaþie, despre care am mai
scris în altã parte.

Pentru început putem pleca de la
determinaþiile pragmatice fundamentale
ale acestor valori sau de la rolul prag-
matic pe care le-au jucat ºi îl mai joacã
în structura funcþionalã a culturii, la
scarã istoricã. Astfel, Adevãrul poate fi
considerat a avea rolul de scop al
cunoaºterii, Binele – de scop al acþiunii
morale, juridice ºi religioase, Frumosul –
de obiectiv al expansiunii hedonice a
Ego-ului. În cadrul triadei ºi potrivit cu
determinaþiile enunþate , putem observa
cã adevãrul ca scop angajeazã expli-
caþia, binele — justificarea, iar frumosul
— motivarea sensibilã a acþiunilor noas-
tre. Dintre aceste valori singur binele
este conservator, cere justificarea acþiu-
nilor noastre ºi le justificã atunci când
ele corespund conceptului de bine

admis. Cerul platonic al justificãrii
pãstreazã acelaºi tablou atunci când
binele — definit moral, juridic sau reli-
gios — rãmâne acelaºi.

Adevãrul, în schimb, nu este conser-
vator. Însãºi sintagma „cãutarea ade-
vãrului” ne aratã cã acesta are condiþia
de realitate spiritualã precarã ºi insta-

bilã, de apariþie ºi dispariþie necontenitã.
Adevãrul nu trebuie justificat, el trebuie
arãtat sau explicat. Ideea adevãrului a
declanºat în filosofie ºi în culturã
cãutarea numitã ontologie, cãutarea
Fiinþei ca adevãr descriptiv sau explica-
tiv. Adevãrul este o valoare non-conser-
vativã ºi împreunã cu frumosul a fost
cauza spiritualã a emancipãrilor cultu-
rale care au survenit de-a lungul istoriei
europene. Criza culturii europene s-a
declanºat nu datoritã separaþiei celor
trei valori ci datoritã subminãrii binelui
de cãtre adevãr ºi frumos. Ultimele douã
pot invoca explicaþia împotriva justi-
ficãrii, adevãrul sprijinind explicaþia pe
care o prezintã pe descrierea „exactã” a
realitãþii, iar frumosul pe descrierea
motivaþiei care angajeazã simþurile sau
pasiunile. Instrumentul acestor sub-
minãri nu putea fi altul decât sofistica
sau retorica. Rãsturnarea moralei reli-
gioase, emanciparea sau emancipãrile
tipice erei burgheze, chiar emanciparea
sexualã, mai recentã, sunt opera sofis-
ticii în sens larg. Iar aceasta, prin retori-
ca specificã, a proclamat ca inconsisten-
tã orice fel de justificare, moralã, juridicã
sau religioasã, aducând ca argument
aparenþa adevãrului sau valabilitatea
motivaþiei subiective, a temeiului subiec-
tiv.

Cultura europeanã a mers în
aceastã direcþie, a emancipãrilor de
anvergurã diferitã. Individul poate fi
prins în diverse momente ale culturii.
Soren Kierkegaard credea cã acesta
începe cu un stadiu estetic al mani-
festãrilor, continuã cu cel etic ºi terminã
cu cel religios. Adicã, individul ar înain-
ta, în cheia noastrã vorbind, spre partea
conservatoare a culturii, s-ar angaja în
final în procedurile justificatorii, dupã o
fazã hedonicã. Ar fi greu de generalizat
un asemenea model. Mulþi indivizi o iau
pe o cale inversã, de la justificare spre
subminarea ei, ca urmare a influenþei
culturii ºtiinþifice sau estetice.

C O G I T O

Adevãrul, Binele, Frumosul

CORNEL  HARANGUª

Puþinã lume ºtie cã, la Cluj, s-a con-
stituit ºi a funcþionat efectiv primul birou
de presã din spaþiul românesc, organi-
zat cu prilejul procesului memoran-
diºtilor, din mai 1894 (informaþie pe care
ne-a furnizat-o profesorul bucureºtean
Marian Petcu). Cum se cunoaºte, în
primãvara anului 1894, are loc la Cluj, în
clãdirea care gãzduieºte acum Muzeul
Etnografic al Transilvaniei, procesul
politic intentat de cãtre guvernul
maghiar „memorandiºtilor”, proces în
urma cãruia 14 membri ai Comitetului
Central al Partidului Naþional Român
(printre care ºi fruntaºii dr. loan Raþiu —
cel care a rostit atunci vorbele devenite
celebre: „Existenþa unui popor nu se dis-

cutã, ci se afirmã” - ºi dr. Vasile Lucaciu)
sînt condamnaþi la închisoare.

Din amintirile lui Valeriu Braniºte
(Amintiri din închisoare. Însemnãri con-
timporane ºi autobiografice. Selecþie,
notã asupra ediþiei ºi tabel cronologic de
Liviu Petreanu, Editura Tritonic,
Bucureºti, 2002, p. 127), rezultã cã dr.
Cornel Daiconovici, la sugestia lui
Onoriu Tilea, care era ginerele lui Ioan
Raþiu, elaboreazã „un plan detaliat pen-
tru organizarea biroului de presã”.
Diaconovici voia chiar sã scoatã „un
monitor separat al procesului, ce avea
sã se tipãreascã zi de zi la Cluj, trimiþân-
du-se abonaþilor tuturor ziarelor noastre,
voia sã aboneze un fir telegrafic pe vreo
câteva ore la zi, pentru informarea
repede ºi corectã a strãinãtãþii, proiec-
tase mai multe secþii pentru presa scrisã
din Regat, pentru cea germanã ºi cea

maghiarã. Fãcuse propunerile concrete,
având în vedere ºi oamenii, pe care
sã-i încredinþeze cu conducerea
diferitelor lucrãri. Voia sã angajeze
stenografi profesionali maghiari ºi

români. Era un elaborat de tot modern”
(Braniºte, op. cit. p. 127). Biroul de
presã a fost amplasat la un etaj al
Hotelului Biassini, de pe actuala stradã
Avram Iancu, nr. 20, hotel devenit cele-
bru pentru cã aici au poposit poetul
maghiar Petöfi ªandor, în octombrie
1842, dar ºi Nicolae Bãlcescu ºi George
Bariþ, cu prilejul evenimentelor re-
voluþionare de la 1848. Director al
biroului de presã a fost proclamat dr.
Vasile Lucaciu, adjunct fiindu-i Septimiu
Albini, aºadar doi acuzaþi în proces. Dar
biroul era efectiv condus de cãtre Elie
Dãianu ºi Valeriu Braniºte. Nu discutãm
acum despre importanþa biroului de
presã în timpul  procesului memo-
randiºtilor (cei interesaþi pot consulta
amintirile lui Valeriu Braniºte) despre
prioritatea acestei idei, care a aparþinut,
iatã, Clujului!

Primul birou român de presã a luat fiinþã la Cluj
ILIE  RAD  

François  Lemoyne,  Timpul  saalvând  Adevãrul  de  Faalsitaate  ºi  Invidie,
1737

Cluj:  Monumentul  Memorandiºtilor
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De-a lungul ultimilor ani au existat
numeroase luãri de poziþie în legãturã
cu prezenþa culturii în programele de
televiziune. S-a remarcat, pe diverse
tonuri, o scãdere per ansamblu a calitãþii
acestora, consemnându-se, totuºi, ºi
câteva fericite excepþii. Ar rezulta, ca
opinie generalã, dorinþa de a vedea o
prezenþã mai puternicã a culturii în
spaþiul audio-vizualului. ªi cum ar putea
fi altfel, câþi ºi-ar permite sã susþinã con-
trariul?

Cele mai multe din intervenþiile
amintite au fost fãcute din exteriorul sis-
temului, din perspectiva celui care
priveºte la televizor, din perspectiva
unui beneficiar.

Vã propun, în continuare, o abor-
dare din interiorul sistemului, sperând
ca în felul acesta sã fie puºi în evidenþã
câþiva dintre factorii care influenþeazã
deciziile ce privesc jurnalismul cultural
de televiziune. Nu este o încercare de a
justifica, ci de a înþelege o stare de fapt,
condiþie necesarã pentru modificarea ei
într-o direcþie sau alta.

Observaþiile de mai jos nu sunt
neapãrat cu totul noi, dorinþa mea a fost
sã le sistematizez pentru a oferi o imag-
ine cât mai aproape de realitate.

I.   Sistemul

Pe piaþa româneascã a televiziu-
nilor, în momentul de faþã, existã o con-
curenþã foarte mare: peste 20 de canale
centrale (generaliste sau tematice), 4
posturi regionale, zeci de televiziuni
locale ºi peste 15 canale strãine care
sunt traduse în limba românã. Oferta
este foarte mare. Cu toate acestea, sunt
momente când nu ai ce sã urmãreºti.

Pe lângã televiziunea publicã, existã
televiziuni private, al cãror scop este sã
aducã profit. Ele dau tonul pieþei, ele
sunt cele care instituie (pseudo) criteriile
valorice.

Programele culturale au o audienþã
foarte micã ºi, prin urmare, nu atrag
publicitate, nu aduc bani. Din punct de
vedere comercial ele nu sunt atractive.
Patronii se orienteazã spre programele
de succes.

Existã o teorie care susþine cã pro-
gramele proaste au audienþã deoarece
spectatorilor nu li se oferã o alternativã
de calitate. Afirmaþia este valabilã între
anumite limite; ea implicã ºi factorul
timp, având în vedere obiºnuinþele
actuale ale publicului. Ar trebui elabo-
ratã o strategie pe câþiva ani, strategie

care sã fie susþinutã
financiar. Dar bani, de
unde? Altfel, discuþia
rãmâne utopicã, pentru
cã patronii nu au nici un
interes sã riºte. Reacþia
lor poate fi rezumatã
astfel: pe banii mei fac
ce vreau.

Un posibil contra
argument: existã un
interes public de care
trebuie sã se þinã
seama, chiar dacã pub-
licul nu pare sã observe
acest lucru. Aºa cum ºi
alte activitãþi lucrative
sunt reglementate de
autoritãþi, ºi aceastã
afacere poate ºi trebuie reglementatã
între anumite limite. CNA-ul este/ar
putea fi un fel de Protecþie a
Consumatorilor.

Privind realist, este foarte greu sã ai
o audienþã mare la o emisiune culturalã,
atunci când piaþa promoveazã drept
favoare emisiuni de un nivel foarte
scãzut, chiar anticulturale, în care se
înconjoarã de prestigiul televiziunii
oameni sãrmani cu duhul, comporta-
mente suburbane sau prostul gust. Pe
de alta parte, o emisiune culturalã nu
are cum sa atingã audienþa unei, sã
zicem, partide de fotbal.

Producerea programelor bune de
televiziune, indiferent dacã sunt cultur-
ale sau nu, costã mult. Este o dificultate
suplimentarã pentru programele cultur-
ale, care nu aduc bani. Problema se
enunþã simplu: cine suportã cheltuielile?
Existã un anumit dezinteres al firmelor
sau al diverselor instituþii pentru
susþinerea programelor culturale. Ex.:
emisiunea „Parte de carte”, realizatã de
Cristian Tabãrã, este sponsorizatã de o
firmã de medicamente, iar nu de asoci-
aþia editorilor din România.

Când existau doar 2-3 canale de
televiziune într-o þarã, calitatea pro-
gramelor era mai ridicatã ºi publicul tre-
buia sã se ridice la nivelul acestora.
Situaþia s-a schimbat fundamental în
întreaga Europã în anii ‘80, odatã cu
apariþia televiziunilor difuzate prin satelit
ºi apariþia unei concurenþe foarte puter-
nice. Acum, televiziunile, aflate în com-
petiþie pentru audienþã, îºi coboarã pro-
gramele la nivelul cultural ºi de
înþelegere al majoritãþii telespectatorilor.

Precaritatea intelectualã a multor
persoane scoase pe sticla de televiziuni

ºi transformate în VIP-
uri constituie un alt fac-
tor al peisajului mediatic
de la noi. Existã o
alianþã nefericitã între
televiziunile comerciale
ºi presa comercialã:
televiziunea oferã „ve-
dete“, iar ziarele ºi revis-
tele trãiesc ºi de pe
urma lor, promovându-
le. Dacã nu ºtii cine cu
cine se cãsãtoreºte sau
cine divorþeazã, în-
seamnã cã nu eºti infor-
mat. Adevãratele valori
au trecut în umbrã sau
trãiesc într-un deplin
anonimat. S-au creat

interese ºi curiozitãþi noi, irelevante.

II. Programele

Sã nu ezitãm sã ne punem câteva
întrebãri: de ce dorim emisiuni culturale
la tv? Este adevãrat, cultura adevãratã
nu se face la tv, dar incultura/subcultura
da.

Cui se adreseazã emisiunile cultu-
rale, intelectualilor, tinerilor în formare,
marii mase?

Ce fel de culturã? Înaltã, de pro-
movare (didacticã) sau de masã?

În ce mãsurã sunt luate în calcul ºi
noile forme culturale aparþinând culturii
media): videoclipurile muzicale, spo-
turile publicitare etc.

Marketingul cultural

Publicul trebuie câºtigat, ar trebui sã
vorbim despre un marketing cultural, de
o cercetare a pieþei, ceea ce nu înseam-
nã însã realizarea de compromisuri.

Emisiunile culturale sunt ºi ele o
marfã, pe care trebuie sã ºtii sã o vinzi.
Trebuie sã fie interesante, atractive,
accesibile - dacã se doreºte o audienþã
bunã. Uºor de zis, dar cum? Iatã douã
posibile rãspunsuri.

Trebuie sã se þinã seama de carac-
teristicile mediului de comunicare ºi sã
se realizeze o adecvare la acesta. Ceea
ce merge foarte bine la o conferinþã, la
un curs, la o discuþie purtatã într-o cafe-
nea sau într-un cadru privat, nu se
potriveºte neapãrat într-o emisiune de
televiziune.

Ideile noi, formule ingenioase care
sã se adecveze momentului sau pu-
blicului þintã, vor avea succes. Iatã un

exemplu oferit de seria intitulatã
Symfollies. Pentru a face cunoscute
copiilor piese muzicale clasice, acestea
au fost „ilustrate“ cu desene animate,
inversându-se raportul obiºnuit: de data
aceasta nu muzica ilustreazã o acþiune,
ci o naraþiune susþine partea muzicalã,
fãcând-o mai atractivã.

IV. Realizatorii

Oamenii de culturã valoroºi sunt, de
multe ori, slabi realizatori sau modera-
tori de emisiuni. Televiziunea este o
meserie ce trebuie învãþatã. Nu este
suficient sã te pui în fotoliu ºi sã vorbeºti
cu interlocutor.

Nu existã forme de pregãtire în
domeniu, profesionalizarea se face mai
mult sau mai puþin întâmplãtor, la locul
de muncã. In aceste condiþii, perfor-
manþa este mai greu de obþinut.

Cultura înseamnã truda îndelun-
gatã, televiziunea înseamnã ºi ea truda
continuã. Câþi dintre tineri sunt dispuºi
sã riºte? Mulþi doresc un succes rapid ºi
sigur. Televiziunile comerciale îi încura-
jeazã în aceastã direcþie.

Concluzii

Nu sunt posibile mult mai multe emi-
siuni de culturã. Nu este cerere în situ-
aþia actualã a societãþii româneºti. Ce se
poate face?

Se poate creºte gradul de atractivi-
tate ºi calitatea celor existente. Se poate
induce un ton culturat în toate emisiu-
nile, plecând de la distincþia dintre cul-
turã explicitã ºi cea implicitã, reprezen-
tatã prin atmosfera, ton general, cali-
tatea imaginii, a decorurilor, a graficii
electronice etc.

Se poate promova respectul pentru
adevãratele valori. Este vorba de a
susþine continuu prestigiul culturii, pen-
tru cã  „televiziunea preia unele din
funcþiile îndeplinite anterior de mituri ºi
ritualuri (ºi anume, integrarea indivizilor
în ordinea socialã, consacrarea valorilor
dominante, oferta de modele de
gândire, comportament etc.). Douglas
Kellner, Cultura media, p.282.

Cred cã problema cea mai mare nu
este atât numãrul redus al emisiunilor
culturale, cât prezenþa emisiunilor anti-
culturale, care dispreþuiesc orice formã
de culturã, creând o nefericitã, dar
comodã, confuzie.

LUCIAN IONICÃ

Cul tura º i  te lev iz iunea — o abordare 
d in  perspect ivã  pract icã
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Dacã am fi pesimiºti, ca Herbert
Marcuse, am spune cã televiziunea
creeazã ºi satisface false nevoi spiri-
tuale, aplatizeazã opinii ºi gusturi artis-
tice, produce deci efecte sociale contro-
labile de cãtre specialiºti ºi — uneori —
insesisabile de cãtre publicul neavizat.
La ce este „bun” atunci publicul? El este
consumatorul, într-o societate de con-
sum din ce în ce mai mult internaþiona-
lizatã, mondializatã, cu tendinþe de
egalizare. Dar o egalizare care nu
merge esenþial cãtre economic, ar fi ºi
imposibil acum — dimpotrivã — putem
vedea cã diferenþele economice între
state cresc — ci o egalizare ce duce
spre generalizarea unor nevoi spirituale,
spre satisfacerea lor prin modele vala-
bile peste tot , prin impunerea de mode
care sã dea senzaþia de participare la
viaþa lumii ºi celor care mâncând o datã
pe zi (ºi nu din motive de curã de
slãbire!) cred cã înþeleg politicile ºi mer-
sul lumii, în faþa televizorului.

La aceastã posibilã ºi intens folositã
întâlnire a culturilor prin care unii se
dezadapteazã schimbând locul, mediul
geografic, profesional sau social ºi
acceptã atunci un nou tip de culturã,
gãsim fenomenul de aculturaþie.

Numai cã astãzi, când undele ºi
sateliþii au micºorat lumea ºi au
desacralizat zeii, conducãtorii, religiile ºi
principiile, astãzi aculturaþia nu mai
impune plecarea fizicã dintr-un loc, nu
mai impune renunþarea conºtientã la
propria culturã, la civilizaþia originarã a
persoanei, ci se foloseºte de câºtigurile
tehnologiei — de radio, jurnal, carte,
disc, CD, casetã, internet ºi mai ales
televizor. De ce mai ales, pentru cã tele-
viziunea se adreseazã concomitent
vãzului, auzului, dã o puternicã senzaþie
de participare la evenimentul urmãrit, dã
sentimentul de comunicare la care par-
ticipi în papuci, comod, fãrã sã te mai
pregãteºti pentru o comuniune realã, la
faþa locului, directã, cu ºtaif, în care te

verifici înainte de a te exprima ºi unde
eºti — prin simpla prezenþã — invitat sã
te exprimi. Aºa, singur sau cu familia în
faþa ecranului poþi spune orice, oricum
sau — ºi mai bine — poþi sã taci comod
ºi sã accepþi, sã iei de bun, tot ce þi se
oferã. Iar pentru diriguitorii de programe
de televiziune, niciodatã rupte de pro-
gramele sociale, politice, economice,
culturale etc., devine uºor sã influ-
enþeze, sã „conducã spre mai bine”, sã
manipuleze publicul obosit de muncã ºi
dornic de a cunoaºte ºi altceva decât a
învãþat la ºcoalã .

Tendinþa sau tentaþia de a respinge,
sau mãcar de a se detaºa de tradiþional,
de nativ ºi naþional, puternicã în secolul
al 19-lea la protipendade, a devenit la
mijlocul secolului trecut ºi se pãstreazã
încã, o caracteristicã a plebei, luatã
nepeiorativ, în sensul de mulþime, de
masã , poate cu ceva mai puþinã edu-
caþie, dar în orice caz cu acces la
tehnologii ºi folosirea lor. Este exact
momentul în care televiziunea a început
sã se dezvolte ºi sã înlocuiascã nevoia
de culturã prin culturalizare, nevoia de
discuþie prin urmãrirea de talk-show,
nevoia de agora prin comoditatea living-
room-ului. Fenomenul nu l-am inventat
noi, românii, nici nu cred sã-l fi „inventat”
cineva, dar sunt sigur cã l-au descoper-
it politicienii, analiºtii, sociologii ºi au
început sã-l foloseascã din plin.

Cred cã la ora actualã aculturaþia nu
mai este o stare cãutatã sau acceptatã
de o persoanã sau comunitate insertatã
într-o culturã nouã, ci este mai ales un
fenomen creat, dirijat de specialiºti pen-
tru a generaliza sisteme educaþionale,
culturale, de civilizaþie, lingvistice,
politice ºi chiar religioase.

În ceea ce ne priveºte, cu efecte
mici la începuturi ºi din ce în ce mai mari
ulterior, românii rãmânând pe loc, la noi
acasã, chiar înainte de descoperirea
televiziunii, am mai trecut prin mode
care nu erau departe de renunþarea

parþialã sau totalã la propria culturã în
favoarea altora: slavã, polonã, ger-
manã, germanã, maghiarã, turcã,
greacã, francezã, rusã ºi mai de curând
anglo-saxonã. ªi asta chiar în condiþiile
în care intelectualii conºtienþi de peri-
colul mimetismului cultural au atras
mereu atenþia asupra adevãratei valori
internaþionale: suma culturilor naþionale,
multiculturalitatea etnicã .

Se acrediteazã ideea cã televi-
ziunea dã publicului ceea ce doreºte el
— cã nu face decât sã rãspundã unor
nevoi impuse de public, cã acest lucru
se întâmplã din cauza concurenþei între
televiziuni, a nevoii de audienþã care se
transformã în vânzare de spaþii publi-
citare. Acesta ar fi motivul scãderii
nivelului cultural, civilizator al pro-
gramelor de televiziune. Inexact. Este
doar unul dintre motive ºi bineînþeles cã
orice adevãr parþial este mai rãu decât o
minciunã. O televiziune condusã de
audienþã merge sigur spre banalizare,
omogenizare, exigenþã minimã,
renunþare la artã, ºtiinþã, culturã în pro-
gramele sale. Iar în timp, va pierde chiar
ºi audienþa pentru care s-a bãtut atât.
Pericolul cel mai mare este, sunt sigur
cã l-aþi identificat — omogenizarea.
Este o formã perfidã a aculturaþiei , pen-
tru cã se omogenizeazã prin acceptarea
aceluiaºi model, unic sau a unor puþine
modele. ªi se mai petrece ceva: se
încearcã a se ascunde fenomenul prin
confuzia lingvistic posibilã între modã ºi
model. Se ascunde modelul cu nevoia
de modã, înþeleasã ºi drept curent. Aºa,
unele structuri puternice, internaþionale,
de televiziune îºi vând moda unor for-
mate de emisiuni, aceleaºi care se pot
urmãri la toate televiziunile din lume, de
pe mai toate continentele, moda unor
programe, scheme de difuzare, ba chiar
ºi a unor exprimãri lingvistice pornind de
la un anumit ritm al vorbirii ºi un anumit
tip de accentuare a cuvintelor, de
folosire a unor neologisme provenite

numai dintr-un anume grup lingvistic! Iar
în spate ce se ascunde? Cãutând, în
spate gãsim modelul. Astãzi, mai ales
cel american, mai puþin european sau
sudamerican pentru cã la urma urmei
forþa economicã a Statelor Unite ºi pu-
ternica industrie cinematograficã ºi de
televiziune au impus modelul made in
USA. Nu cred cã este de condamnat
tendinþa americanã de a-ºi vinde pro-
ducþiile ºi, implicit, de a face export de
sistem. Sistemul democratic american
nu este de lãsat deoparte, dimpotrivã.
Dar aici este vorba mai ales de culturã,
este cu totul altceva.

Este realã tendinþa pieþei de televi-
ziune de a cumpãra, de a imita, de a
folosi ceea ce este la modã (cu benefi-
ciul modelului ascuns), de a cumpãra
ieftin ºi de a vinde scump (cu publici-
tatea indusã). ªi uite aºa nu mai pro-
ducem piese de teatru ci sitcom-uri,
cumpãrãm telenovele, cumpãrãm filme
de aventuri, thriller-uri, emisiuni umoris-
tice nu de puþine ori vulgare (iar când
imitãm, accentuãm chiar tendinþa spre
vulgaitate), în fine vedem în toatã
Europa dar ºi la noi, Surprize, Iertãri,
Rulete, Miliardari, teleshopping, Tineri
neliniºtiþi, mutanþi, headlines ºi chiar ...
totul despre sex!

Ce se aflã în spate? Pãi dupã cum
vã spuneam: modelul de viaþã... al unui
popor, sau al altora care îl mimeazã,
sau al nostru care de asemenea, deo-
camdatã, mimãm. Mimãm Leana ºi
Costel? Mimãm Monica? Mimãm De 3 x
ferneie? Mimãm Din dragoste? Mimãm
Focus! Mimãm Observator! Mimãm ªtiri
(news)! ªi, din pãcate sau din model,
mimãm ºi Jurnal!

Citesc în DEX: aculturaþia reprezin-
tã preluarea de cãtre o comunitate a
elementelor de culturã materialã ºi spi-
ritualã sau a întregii culturi a altei comu-
nitãþi aflate pe o treaptã superioarã de
dezvoltare. Dar dacã nu este aºa?

MIHAI MIRON (Bucureºti)

Schimbãrile politice din Europa de
Est, la sfârºitul deceniului al nouãlea,
realizate prin revoluþii, fie ele „de cat-
ifea“, fie de-a dreptul sângeroase, cum a
fost cazul României, au marcat trecerea
de la sistemul politic totalitar, al partidu-
lui unic, la cel democratic, pluralist, cu
alte cuvinte de la comunism la capital-
ism. S-a vorbit ºi s-a scris, la noi, cã
avem de-a face cu o situaþie de tranziþie,
ce se reflectã în toate aspectele,
nivelurile vieþii politice, sociale, econom-
ice, culturale etc. ale societãþii
româneºti ºi, implicit, domenii profesion-
ale, cum este ºi cel al jurnalismului.
Deopotrivã în discursurile ºtiinþifice, crit-
ice ºi felurite interacþiuni sociale, de tip
colocvial, termenul tranziþie apare
obsesiv, adesea cu unele conotaþii neg-
ative sau cu subînþelegerea faptului cã
prelungirea aceste stãri întârzie apariþia
unor reale schimbãri pozitive sau
revenirea la normalitate. Etimologic,
tranziþia (lat. transitio) este trecerea de
la o formã sau stare la alta. Din punctul
de vedere al semnificaþiei, tranziþia
apare apropiatã de metamorfozã (gr.
meta-dupã, morphe-formã), înþeleasã
ca serie de transformãri succesive.

Transformarea (lat. transformare), la
rândul ei, presupune a-ºi schimbã
forma, a da sau a lua altã formã. Astfel,
întrebarea din titlu poate fi ºi o falsã
dihotomie.

Teoriile normative despre presã,
care au vedere relaþia de interdepen-
denþã dintre societate ºi mass-media,
disting patru tipuri de societãþi ºi tot
atâtea tipuri de funcþionare, regimuri sau
modele de presã: autoritarist, liberal, al
responsabilitãþii sociale ºi totalitarist sau
comunist. Acestea sunt modele teoret-
ice, care nu îºi gãsesc o reflectare
deplinã într-o realitate mediaticã sau
alta. Din perspectivã teoreticã se poate
considera cã presa din România a
abandonat, aparent brusc, modelul
totalitarist, tinzând spre cel liberal, al
societãþii bazate pe principiile ºi valorile
democratice: liberul acces la informaþii,
libertatea de exprimare a opiniilor, libera
circulaþie a ideilor. Trecerea de la un
model de presã la altul nu se poate real-
iza la fel de brusc ca ºi schimbarea
regimului politic. Tranziþia implicã o suc-
cesiune de transformãri, nu numai m
viaþa politico-economica, ci ºi m ce
priveºte mentalitãþile, habitudinile,

aºteptãrile indivizilor din interiorul sis-
temului mediatic, ea ºi din afara lui.
Recunoaºterea drepturilor democratice,
aºa cum precizeazã diverºi analiºti, nu
presupune neapãrat exercitarea deplinã
a acestora în planul vieþii politice,
sociale ºi nici m realitatea mediaticã.
Dependenþa sistemului mediatic faþã de
puterea politicã, diversele presiuni eco-
nomice exercitate asupra lui, imperativul
formãrii profesioniste a jumaliºtilor,
necesitatea unui cod deontologic pe
care aceºtia sã îl respecte, aspectele
legislative privind accesul ºi utilizarea
informaþiilor de interes public etc. sunt
probleme critice cu care se confruntã
presa româneascã în tranziþie.

Unul dintre aspectele ce meritã sã
fie pus în discuþie este dacã aceasta
reflectã în aceeaºi mãsurã schimbãri
semnificative ale conþinutului mediatic,
precum cele ale formelor de comunicare
media, cele din urmã identificabile cu
aºa-zisele formate media. Este dificil de
a avansa rãspunsuri exacte, valabile
pentru întregul peisaj mediatic româ-
nesc, extrem de divers, dinamic, aflat în
cãutarea propriei identitãþi. Asistãm la
încercãri de clarificare a statutului

rolurilor presei noastre, atât din interiorul
breslei jurnaliºtilor, cât ºi din partea
analiºtilor, teoreticienilor fenomenului
mediatic. Mass-media - „a patra putere
în stat“, mass-media - „câine de pazã al
democraþiei“ ºi altele sunt subiectele
unor dezbateri la noi. Din acest punct de
vedere, presa româneascã de tranziþie
pare a fi în situaþia similarã celei occi-
dentale din perioada ei modemã. Dintr-o
altã perspectivã, presa noastrã postde-
cembristã a trecut, într-un timp scurt,
printr-o serie de modificãri pe care le-a
cunoscut media occidentalã ºi, ameri-
canã într-o perioadã mai lungã de timp.
Aceste modificãri, precizeazã Joseph
Turow, au rezultat „din legãturile între
trei fenomene: fragmentarea, glob-
alizarea ºi conglomerarea”. Vom putea
observa cã regãsim aceste fenomene în
media din România. „Fragmentarea se
referã la numãrul tot mai mare de
canale mediatice apãrute din interesul
de a ajunge la segmente de public tot
mai înguste, cum sunt televiziunea,
sateliþii direcþi ºi video-recorderele. 

RODICA PASCU (Sibiu)
continuare în pag.10 

ACULTURAÞIA — o modã în televiziunile româneºti...

PRESA DIN ROMÂNIA: TRANZIÞIE SAU SCHIMBARE?
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Sub pecetea epocii pe care o traver-
sãm, confuzã ºi crizistã, generând
avalanºa angoaselor postmodernitãþii,
„hibridarea culturalã a omului global”,
cum scria Z. Bauman (1, p. 106) nu ni se
pare o falsã alarmã în contextul prolife-
rãrii haotice a comunicãrii mediate. Mai
ales cã noi purtãm o dublã ereditate,
codul cultural fiind, observa cândva E.
Morin (2, p. 181) echivalentul sociologic
al codului genetic. ªi dacã influenþa
asupra „stocului ereditar” nu poate fi
tãgãduitã, e indiscutabil cã substituþia
nici nu poate fi gânditã, chiar mãrºãluind
spre o unicã civilizaþie (world culture). În
pofida uriaºei audienþe, a bombarda-
mentului informaþional sufocând
Planeta, mijloacele de comunicare în
masã „fabricã”, s-a zis, non-comunicare;
feed-back-ul e anemic, interacþiunea
comunicativã slãbeºte pe mãsurã ce ne
instalãm, deloc confortabil, în Evul
Media (3). Fenomenul mediatic,
deschizând accesul „la lume” transfor-
mã realitatea în „fenomen discursiv”,
fabulatoriu, scenarizat, spectacularizat.
Evident, nimeni nu ar putea nega rolul
media în fortificarea modernitãþii,
devenind acum, în lumea simultaneitãþii,
mediu de existenþã (mod de viaþã), mod-
elând organizarea socialã ºi confiscând,
hedonistic cotidianul, punând în joc
exersatele tactici ale seducþiei. ªi, în
acelaºi timp, observând cã suprainfor-
marea coexistã cu dezinformarea, cã
rezistã întinse zone de „subdezvoltare
comunicaþionalã” prin distribuþia inegalã
a puterii ºi a resurselor, cã, în fine,
difuzarea, chiar planetarã fiind (prin
globalizarea pieþelor) ascultã orbeºte,
odatã cu creºterea presiunii com-
petiþionale, de logica vitezei ºi a profitu-
lui. Intrã, aºadar, în cursa freneticã a
consumului, bucurându-se de o largã
penetranþã ºi adresabilitate. Devenind
însã comercialã, epidermicã ºi „culina-
risticã”, propunând — pe suportul high-
tech — un ºuvoi de modele ºi imagini-
ghid, sfârºind prin a infantiliza publicul,
îndobitocit prin soap-operas ºi publici-
tate stupidã. ªi dacã Terry Eagleton visa
la o improbabilã cruciadã moralã, J.
Baudrillard nu ezita sã observe cã, „fan-
tasmaticã” azi, comunicarea este „victi-
ma unui exces de comunicare”. Dar cul-
tura comercialã îl îngrijora pe Leavis
încã în anii ‘30, dând tonul preocupãrilor
de Cultural Studies prin grupul din jurul
revistei Scrutiny. Din pãcate, glo-
balizarea mediaticã, plonjând în simul-
taneism nu înseamnã ºi restituirea /
receptarea unei „societãþi comunica-
tive”; animalul media („omul terminal”)
este o „maºinã de privit”, captiv al cul-
turii media, de rang mediu ºi de extensie
planetarã. Televizorul este medium-ul
predilect într-un univers „dilatat”. S-ar
pãrea cã C. W. Mills nu s-a înºelat când
anunþa, cumva profetic: „istoria care îl
afecteazã în prezent pe fiecare om este
istoria mondialã”. ªi dacã sub trend-ul
mondializãrii difuzarea este, inevitabil,
supranaþionalã (civilizaþia fiind, astfel, o
expansiune exterioarã a culturii), comu-
nicarea globalã ne face pãrtaºi la un
insidios neocolonialism cultural (Michel
de Certeau), sincronizarea însemnând,
îndeosebi, un cosmopolitism ieftin,
pãgubos, culturaliceºte alienant (4, p.
141).

Se poate însã vorbi de o culturã
globalã? Existã, neîndoielnic, eveni-
mente mediatice cu impact emoþional la
scara Planetei, existã un capital nomad
ºi trusturi transnaþionale erodând rolul
statelor-naþiune (cazul grupului Time-
Warner, de pildã, care se vrea o „enti-
tate planetarã”), circulã în lume elite
„infidele”, afiºând — vorba lui Jonathan
Friedman — o „identitate cosmopolitã”,
ne miºcãm într-o „junglã fabricatã” (A.
Giddens) ºi ne ameninþã, pe fundalul
relativismului dizolvant al postmo-
dernismului, pãcatul greu al uni-
formizãrii ºi al insecuritãþii. Globalizarea
marginalizeazã 2/3 din populaþia lumii ºi
civilizaþia noastrã, departe de a fi „un
tot”, pare frisonatã de întrebãri
neliniºtitoare. Cine gestioneazã proce-
sul ºi care sunt costurile globalizãrii?
N-a scãpat oare el de sub control sub
presiunea „forþelor anonime” (G.H. von
Wright) instaurând — ca sã preluãm sin-
tagma lui Kenneth Jowitt — noua dezor-
dine mondialã? Incertitudinile de azi, în
acumulare galopantã intrã în conflict cu
globalismul visãtor, favorizând tocmai
tranzienþa (A. Toffler), dezinserþia,
dezorientarea; adicã dizolvarea lumii
reale sub promisiunea „transparen-
tizãrii” într-un univers fantasmatic. O
lume parcelatã ºi excitatã, aºadar, care
stimuleazã iresponsabil reflexul con-
sumerist. Societatea de consum îºi
seduce clienþii ºi inventeazã exponenþial
trebuinþe; cultura însãºi devine o culturã
de piaþã. 

Iatã câteva premise anxioase de la
care pornind angajãm o discuþie
inevitabil polemicã. Ea se vrea criticã în
contextul „neo-analfabetismului TV”,
fãrã pretenþia (hilarã, dealminteri) de a
propune propoziþii definitive, de neclintit.
ªtim prea bine, pe urmele lui Braudel,
cã timpul scurt este „cea mai înºelãtoare
dintre durate”. Iar epoca noastrã, inca-
pabilã de a-ºi gestiona crizele, înaintând
orbeºte în viitor se confruntã dramatic
cu ceea ce s-a numit „guvernanþa pro-
blemelor globale”. Globalismul civiliza-
þiei ºi varietatea culturilor, rãmânând
„marea sursã a identitãþii” (5, p. 14)
suportã relaþia tensionalã, divergentã
dintre mondializare ºi localizare (ato-
mizare). O nouã autarhie este, certa-
mente, imposibilã, omenirea „spãrgân-
du-se”, totuºi, în grupuri ºi regiuni (5, p.
13), departe de a-ºi defini obiectivele ºi
de a-ºi câºtiga coerenþa unei strategii pe
termen lung, oferindu-i identitate ºi
sens. Într-o epocã fluidã singurul sens
globalizant pare a fi uniformizarea con-
sumului. „Prinsã” în nãvodul reþelelor
informatice, tehnice, financiare ºi comu-
nicaþionale, omenirea a conºtientizat
puterea media. Or, producþia de mesaje
a devenit o adevãratã industrie cultu-
ralã. Sã aibã ea doar un rol narcotizant,
înþelegând cã ceea ce ni se oferã sub
eticheta de culturã de masã (pentru
mase) funcþioneazã ca sistem propriu,
nu doar cumulând efectele mijloacelor
de informare? Oricum, dacã media au
remodelat societatea ºi sensibilitatea
generaþiilor transformând comunicarea
într-un „fenomen de civilizaþie totalã”, ºi
celelalte media se redefinesc brutal în
raport cu TV. Fiindcã dictatura audio-
vizualului în societatea mediaticã,
locuind în pãienjeniºul multimedial este

o evidenþã, sfidând diatribele antitehno-
logiste; saltul de la logocentrism la
imagocentrism înseamnã accesul la un
limbaj universal, placat, e drept, pe fun-
damentalismul pieþei. Leo Bogart, încã
în 1956 (v. The age of television) averti-
za cã expansiunea TV (teletropismul)
înseamnã ºi invazia culturii „de mijloc”.
Microbul TV generalizeazã „sindromul
de duminicã” (G. Friedman) ºi ne invitã
în societatea „de spectacol” (Guy
Debord). Or, spectacolul mediatic, sub
aparenþa omogenizãrii ne condamnã la
sedentarizare. ªi, sã nu uitãm, TV
(vãzut de unii ca drog) este un mass-
medium prin excelenþã non-selectiv
(Noelle-Neumann). Iar mass-media tre-
buie înþelese ca „mediatori universali”
(Edgar Morin, 1962), „prescriind” lumea
de azi.

Dacã Marshall McLuhan, nume la
modã cândva, printr-un „celebru
aforism”* (cf. Francis Balle) a rãsturnat
metaforic perspectiva ºi a impus,
ºocant, paradigma tehnologicã (obli-
gând la regândirea problematicii media),
reabilitarea lui (fãrã a subscrie la
etapizarea propusã, marºând pe
ipoteza — dubioasã — a omogenitãþii
epocilor) rãmâne o sarcinã nerezolvatã.
El trebuie „luat în serios” (Elihu Katz).
Paul Levinson a încercat sã fixeze locul
influentului teoretician în „era digitalã”,
notând cã afirmaþia care a fãcut carierã
a fost, din pãcate, „deformatã de toatã
lumea” (6, p. 15). E drept, cel consider-
at de Tom Wolfe (1965) „unul dintre
marii gânditori ai umanitãþii” a fost aprig
controversat ºi mai puþin citit; prin
analogiile sale provocatoare, metaforele
înceþoºate ºi dezordinea demonstraþiei,
întreþinând un „flux de ambiguitãþi” (E.
Morin) a stârnit numeroase reacþii cri-
tice. Or, McLuhan nu vroia sã explice ci
„sã exploreze”, cum s-a justificat repetat
(6, p. 36); dar aici persistã o
neînþelegere, preluatã inerþial ºi perpe-
tuatã vinovat. Nu se punea problema de
a ignora substanþa (conþinutul) odatã cu
trecerea de la „spaþiul acustic” la „spaþi-
ul vizual” ci de a apãsa asupra impactu-
lui (ciclului de viaþã) unui nou mijloc în
procesul comunicaþional, apt de a
reconfigura Istoria remodelând soci-
etatea. McLuhan vorbea de „trei ere
comunicaþionale”, predominanþa unui
medium fiind, se ºtie, criteriul peri-
odizant (era tribal-oralã, cea tipograficã
ºi cea a circuitului electronic). Nu e aici
locul de a-i discuta opera ºi de a stãrui
asupra uriaºei sale influenþe dupã cum,
reparatoriu, ar trebui redescoperiþi „strã-
moºii” sãi ideatici (uitatul Harold Innis, în
primul rând). Cert e însã cã limbajele
noilor media provoacã, direct ºi indirect,
un cumul de efecte schimbând sensibi-
litatea umanã; implicit, modul nostru de
a percepe ºi de a asimila lumea câtã
vreme L. Mumford era de pãrere cã
schimbarea raportului dintre simþuri
provoacã o revoluþie culturalã. 

Dar lumea de azi, consideratã de un
Samuel T. Huntington ca pluriciviliza-
þionalã, ascunzând falii culturale ºi
inevitabile conflicte în scenariile noului
secol se îndreaptã, totuºi, spre o civi-
lizaþie globalizantã. „Civilizaþia e univer-
salã”, spunea demult Paul Ricoeur (v.
Civilisation universelle et cultures, ed.
du Seil, 1955) ºi, probabil, niciodatã mai

acut ca în zilele noastre omenirea n-a
avut senzaþia de „întreg”, de corp unic.
Este limpede cã aceastã culturã media
se dovedeºte un eficient agent al globa-
lizãrii**). Cu observaþia cã ea pro-
moveazã ºi încurajeazã, cum s-a spus,
subcultura fãrã frontiere. Dacã piaþa
devine instanþa supremã ºi discuþia se
poartã doar în termeni de audienþã (ra-
ting), garantând succesul comercial,
degradarea gustului public prin invazia
divertismentului e o consecinþã
inevitabilã. Mai mult, televizorul — afir-
ma acuzator P. Bourdieu — e o formã
pernicioasã de violenþã simbolicã. 

Sub umbrela universalului, prin
transferabilitate ºi accesibilitate, cultura
media pare a submina nevoia de aparte-
nenþã (protejând identitatea). Ofertei
fragmentariste în decor postmodern,
iscând atâtea conflicte identitare, îi
rãspunde uniformizator, aplatizant-axio-
logic, sfidând multiplicitatea culturilor ºi
impunând impetuoasa „civilizaþie cato-
dicã” (deopotrivã scop ºi mijloc). Sã fie
oare adevãrat, cum spunea cineva, cã
dupã un inchizitorial Ev Mediu catolic
am pãºit într-un Ev Mediu catodic,
sãrãcind umanul? Globalizarea media-
ticã (ca „industrializare secundã”, cum a
ºi fost definitã) înseamnã, într-un sens,
reîntoarcerea la tribalism. Satul plane-
tar, anunþat profetic de McLuhan s-a ivit
ºi rolul media a fost decisiv. Iatã, aºadar,
cã mass-media nu reprezintã doar un
vehicul cultural ci chiar produc o nouã
culturã. Va înlocui ea (fraudulos)
Cultura? 

ADRIAN DINU RACHIERU

NOTE:
1. Zygmunt Bauman, Globalizarea

ºi efectele ei sociale, Ed. Antet, 1999;
traducere: Marius Conceatu.

2. Edgar Morin, Paradigma pier-
dutã: natura umanã, Ed. Univ. „Al. I,
Cuza”, Iaºi, 1999; traducere de Iulian
Popescu.

3. Bogdan Ghiu, Evul Media sau
omul terminal, Ed. Idea Design et Print,
col. Panoptikon, Bucureºti, 2002.

4. Mihai Coman, Introducere în sis-
temul mass-media, Ed. Polirom, Iaºi,
1999.

5. Mircea Maliþa, Zece mii de cul-
turi, o singurã civilizaþie (Spre geo-
modernitatea secolului XXI), Ed.
Nemira, Bucureºti, 1998. Prefaþã de
Ricardo Diez-Hochleitner, Preºedintele
Clubului de la Roma.

6. Paul Levinson, Marshall
McLuhan în era digitalã (Ghid al mileni-
ului informaþiilor), Ed. Librom Antet SRL,
2001; traducere: Mihnea Columbeanu.

„EVUL MEDIA” ªI CULTURA MEDIA
„Devenim ceea ce percepem”

(M. McLuhan)

*) „Medium-ul este mesajul”, într-un
obscur raport (1960), trecând imediat,
ca titlu proeminent al primului capitol din
Understanding media (1964)

**) Termenul de globalizare, pãtruns
în Dicþionarul Webster în 1961 a cunos-
cut o formidabilã carierã. Daniel Yergin
(apud 5, p. 326) propunea însã distincþia
dintre globalizare ca proces ºi globali-
tate, ultimul termen definind lumea
noastrã, o realitate dincolo de procesul
globalizãrii, încercând o recuperare a
identitãþii întregului (conºtiinþa plane-
tarã).
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Nu ºtiu de ce, fiind la
Iaºi, la o lansare de mare
ecou mi-au venit brusc în
minte, vãzându-l pe Grigore
Vieru, uriaºul fragil, versurile
pe care, atunci când le-am
citit mi-au rãmas în suflet ca
urma unui cireº înflorit:

„De fapt,/nici nu sunt
om,/ci pur ºi simplu/poezie”

În sala plinã de tãcerea
care uneºte, se auzeau doar
clicurile aparatelor de
fotografiat ºi ele, parcã,
supãrãtoare.

De ce am rãmas cu gân-
dul la întâlnirea cu poetul?
Ce oare din adâncul fiinþei
mele a izvodit bucurie? Cât
de rare sunt aceste
momente! Plimbându-mã pe
strãzile Iaºiului, între dangã-
tul clopotelor de la
Mitropolie, statuile (mãrturi-
sesc cã numãrul ºi semnifi-
caþia lor era cât pe ce sã mã
facã sã renunþ, pentru vreo
câþiva ani, la biletul de tren
Iaºi - Timiºoara), strãzile,
octombrie feciorelnic, toate
m-au ajutat sã descifrez mis-
terul. Duminica Mare a lui
Grigore Vieru. Sunt cãrþi-
cheie care reparã întrebãri
greºite ºi rãspunsuri superfi-
ciale.

În cuvântul Domniei
sale, pe podiumul Salonului
de Carte, Vieru a rostit:
…„Sunt pierdut faþã de
mine”.

În zgomotul generator
de orgolii, de neoprit neade-
vãr sã vinã un uriaº al
poeziei, copilul cel mare al
neamului, care simte cã „cea
mai veche carte din lume
este o mamã, cea mai fru-
moasã carte din lume este o
mamã” ºi sã rosteascã o
mare durere. Privind albas-
trul, vorbind despre exilul lui
interior, povesteºte simplu:
„Confucius observase niºte
purceluºi ce se alãptau la
sânul mamei, când ea, deja,
murise. Purceluºii s-au înde-
pãrtat de la mamã pentru cã

mama nu-i mai privea.
În momentele de

prãbuºire sufleteascã am
clipe când cred cã Mama
Þarã s-a îndepãrtat de noi.
Dar sunt numai clipe”:

„Suntem veºnic/În
cãutarea adevãrului./Poate
cã nici/Nu mai trebuie sã-l
cãutãm/Dupã ce am
coborât-o-n pãmânt/Pe
mama”.

Gândesc cã legãtura
fãcutã prin lacrimã între fiinþa
mamei ºi fiinþa Þãrii este ºi
va rãmâne întrebarea rãstig-
nitã cu piroane grele în sufle-
tul poetului.

Ce adevãr sã mai
cãutãm dupã ce am coborât
în pãmânt Þara? – se întreba
poetul la un moment dat:
„Poate cã, într-adevãr, Patria
din cer este mai bunã de
vreme ce Hristos s-a mutat
în ea”. Însã pentru el,
întoarcerea acasã este
imperativul repetat (Acasã!
Acasã! Acasã!):

„Dacã visul unora a fost
sã ajungã în Cosmos, eu
viaþa întreagã am visat sã
trec Prutul”. 

Auzindu-l pe poet, acasã
fiind, fãrã sã realizez de
multe ori cã darul cel mare al
lui Dumnezeu stã undeva, în
buzunarul de la piept, flu-
turându-ºi siguranþa, am
înþeles cã România este
medicamentul” lui Grigore

Vieru ºi al Basarabiei. Ea s-a
transformat într-o geografie
misticã, un loc binecuvântat
sau un pãmânt sfânt.

Batjocora ºi umilinþa
Basarabiei de douã veacuri
s-au aciuit în acest ins fragil,
sigilat de delicateþe, transfor-
mându-i sufletul într-o uriaºã
forþã prin care s-a produs, de
fapt, acea ieºire-din-ascun-
dere.

A ieºit din ascundere,
prin Grigore Vieru,
inconºtientul colectiv, hãrãzit
sã fie dor de neam, sã nu
mai fie poet, sã fie un destin.

„Cine crede pânã la
capãt / se dezleagã de
spaimã”.

ªi în acest crez, Grigore
Vieru converteºte maleficul
istoriei în sãrbãtoare a fiinþei.
Cum?

O cugetare-poem din
Rãdãcina de foc spune:
„Sufletul rãnit naºte
mãrgãrit”.

Autorul „Duminicii
Mari…”, prestigiosul critic
Theodor Codreanu simte cã
lacrima viereanã nu
cunoaºte împietrirea perlei
baroce, ea nu se minera-
lizeazã. Este lacrima spon-
tanã, purã ºi fierbinte a
copilãriei sau a dimineþii în
ipostazã de rouã cosmicã.

Nu ºtiu când am sã-l mai
revãd pe poet. Mãrturisesc
cã ori de câte ori se rãzbo-
iesc în mine gânduri de
neîmplinire, de neajuns, de
dorinþa deºartã, îmi „vãlurã”
cuvintele dãltuite de poet:
„Pierzând pe mama, îþi
rãmâne Patria, dar nu mai
eºti copil”.

Douã linii de luminã
unesc cerul cu pãmântul ºi
soare rãsare cu soare
apune. Limba ca dor,
copilãria ca zãpadã, mama
ca  Adevãr, Patria ca icoanã.

CONSTANÞA
MARCU

Închipuind un posibil jurnal al celei
ce a fost, vreme de cinci ani, soþie de
voievod, Constanþa Marcu se situeazã
în zona prolificã a eseului biografic în
care jurnalul se constituie în pre-textul
ideal pentru o meditaþie liricã mult mai
profundã asupra destinului ºi a sin-
gurãtãþii fiecãruia dintre noi.

Într-o îmbinare a exerciþiului diaris-
tic cu cel ficþional-literar jurnalul
dezvãluie, rãstignite în paginile cãrþii,
gândurile ºi framântãrile Mariei de
Mangop, vlãstar de viþã nobilã,
provenind din familia Paleologilor,  con-
damnatã a-ºi duce singurã   tatea în
umbra Domnului Moldovei.

Segmentele de jurnal, riguros docu-

mentate, înfãþiºeazã, expuse în ordine
cronologicã, fapte de viaþã pe marginea
cãrora autoarea brodeazã posibile
reverberaþii reflexive. Evocarea
copilãriei fericite în cetatea
Mangopului, cu dimineþi înmiresmate
de rodii ºi zâmbete de copii fericiþi,
primul bilet de dragoste, plecarea la
ºcoala de arte, precum ºi intrigile ºi
culisele unei cãsãtorii politice devin,
rând pe rând, subiect de meditaþie
asupra framântãrilor unui suflet mãci-
nat de singuratate. O mediþatie ce
anuleazã timpul istoric al scriiturii încât,
evadând din vremurile cãrora cronolo-
gic le aparþine, jurnalul aduce peste
secoli mesajul singurãtãþii fiecãruia din-

tre noi.
O subtilã tehnicã a „mise en

abîme”-ului închide, în scena pãpuºii
Mirula, cãzutã din braþele fetei ºi cãl-
catã în picioare de cizmele uriaºului
Linos, în mod simbolic, întregul destin
al eroinei. „Eu sunt Mirula” — va fi  cea
din urmã revelaþie a Mariei, biata
pãpuºã în mâinile sorþii, iar „urmele
murdare de pe rochia din muslinã de
culoarea genþianei sunt cleiul din sufle-
tul meu” (p.153).

Dezrãdãcinarea, ca rupere a sufle-
tului de trup, capãtã, în cazul Mariei de
Mangop semnificaþii simbolice acute.
Durerea, frustrãrile, umilinþa ºi
neputinþa sunt îmbrãcate  în tristeþea ºi

frigul odãilor domneºti. Chiar ºi ele-
mentele de decor se încarcã de sem-
nificaþii ostile: zidul cetãþii, gratiile de la
ferestrele iata-cului domnesc, frigul
odãilor devin arhangheli ai singurãtãþii
ce macinã sufletul încorsetat în legi ºi
blazoane.

Un roman ce propune  un subtil joc
al sufletului cu trupul în care inima,
liberã cândva, descoperã prãpastia ce
desparte visul de îngenunchiere. De
aici, o poveste despre netinereþe ºi
neiubire, despre speranþã ºi neputinþã,
într-un jurnal ce dã seama de singurã-
tatea unei femei.     

DELIA BADEA

PROFILPROFIL

GRIGORE VIERU – „URIAªUL FRAGIL”
„„SSuunntt  iiaarrbbãã,,  mmaaii  ssiimmpplluu  nnuu  ppoott  ffii””

Constanþa Marcu — Jurnalul Mariei de Mangop
„Regilor nu le este dat sã se cãsãtoreascã din dragoste”.

continuare din pag.8 

În privinþa numãrului de canele
mediatice, de tip comercial,
România a cunoscut o adevãratã
explozie, mai întâi în presa scrisã,
apoi în cea audio-vizualã, în
Capitalã ºi în provincie. Apariþia
efemerã a unor publicaþii, mai ales
ziare de informaþie ºi opinie, a fost
o realitate în primii ani ai deceniu-
lui trecut „Conglomerarea se referã
la creºterea prbgresivã a marilor
corporaþii care cuprind un mare
numãr de firme din mass-media, ce
creeazã o mare varietate de pro-
duse mediatice în diferite instituþii
media“. ªi aceasta este o tendinþã
a mass-mediei româneºti în plan
organizaþional, de creare a unor
conceme multimedia, cu capital
autohton sau strãin (Trustul de
Presã PRO, ANTENA 1, mai recent
REALITATEA). De asemenea,
trusturi de presã internaþionale
controleazã o parte a presei
româneºti, cum este cazul, între
altele, al Casei Intemaþionale de
Editurã Ringier, acþionar majoritar
al unor ziare ºi reviste de genuri
diferite, cu publicuri-þintã diverse,
precum Capital, Libertatea, Pro
Sport, Bravo, Lumea femeilor, TV
Mania, TV Satelit, Unica. În sfârºit,
„globalizarea — afirmã Turow — se
referã la expansiunea fenomenelor
fragmentãrii ºi conglomerãrii dinco-
lo de frontierele naþionale“. Apãrut
ca ºi concept critic, la sfârºitul
anilor ‘80, în legãturã cu dezbater-
ile despre „cultura mondialã”, glob-
alizarea, cãreia i s-a consacrat o
amplã literaturã, e definitã de Tim
O’Sullivan drept „creºterea ºi
accelerarea reþelelor economice ºi
culturale, care opereazã la scarã ºi
pe bazã mondialã“. Cultura glob-
alã, inclusiv cea mediaticã, apare
ca rezultat al schimbãrilor majore
pe pieþele de larg consum — cul-
tural sau nu — ºi al dezvoltãrilor
tehnologiilor comunicaþionale.

Denis McQuail observã, la rân-
dul sãu, cã fenomenul globalizãrii a
avut drept consecinþe, în ce
priveºte mass-media, între altele, o
anumitã standardizare a formelor
ºi conþinuturilor mediatice, prin
care se estompeazã particular-
itãþile culturilor naþionale. În ultimã
instanþã, e de pãrere autorul, avem
de-a face cu prea puþinã originali-
tate ºi creativitate investite în pro-

dusele mediatice, atât din sfera
informaþiei, cât ºi a divertismentu-
lui.

Aceastã standardizare poate fi
observatã ºi la noi, spre exemplu
în exercitarea funcþiei de divertis-
ment a mass-mediei. Referitor la
aceasta, Turow observã: „Când un
film sau un program de televiziune
sunt clasificate ca aparþinând
divertismentului, aceastã etichetã
presupune faptul cã sunt menite în
principal sã absoarbã atenþia ºi sã
lase sentimente plãcute. Orice rol
mai greu comunicaþional, cum ar fi
educarea sau persuasiunea, au un
loc secundar“. Aºa cum observã
acesta, producþia de divertisment
nu aparþine doar industriei media-
tice, dar este o componentã impor-
tantã a acesteia. Aceeaºi pãrere o
avanseazã ºi Jean-Claude
Bertrand: „Mass-media... pro-
moveazã noul, pentru a lupta con-
tra plictiselii, dar ºi familiarul, pen-
tru a ritualiza existenþa. Ele sti-
muleazã (emoþiile sau intelectul) ºi
tot ele calmeazã (prin distracþie
sau catharsis). Aceastã funcþie
este cea mai importantã astãzi, cu
atât mai mult cu cât ea se combinã
extrem de eficient cu celelalte“.
Toate posturile comerciale de tele-
viziune de la noi, chiar ºi cel public,
au importat formate de emisiuni de
divertisment produse de companii
media internaþionale, pe care le
putem regãsi pe posturile comer-
ciale germane, italiene, franceze
etc. Din aceastã categorie fac
parte emisiunile cu public, interac-
tive, gen Surprize, surprize, Iartã-
mã (România 1), Din dragoste
(Antena 1), emisiunile-concurs cu
câºtiguri în bani sau produse cum
au fost cele difuzate de Pro TV în
ultimii ani, Vrei sã fii miliardar?, de
la Prima TV ºi tot aici Big Brother,
aparþinând genului „reality show”,
despre care unii comentatori ºi
oameni din media afirmã cã ar
reprezenta viitorul televiziunii în
sfera divertismentului. De observat
cã, sãptãmânal, audienþa maximã
se înregistreazã la acest gen de
emisiuni. Un alt format importat
este „talk-show-ul”. La noi, acesta
se focalizeazã pe teme politice,
spre deosebire de modelele din
Occident sau SUA, unde
subiectele acoperã o gamã mai
largã, de la cele sociale, la cele
vizând viaþa intimã a indivizilor.
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Cea de-a treisprezecea
ediþie a congresului internaþio-
nal „Identitatea tuturor
românilor” s-a desfãºurat în
perioada 8-11 octombrie, la
Timiºoara. Evenimentul a fost
organizat de „Astra Românã”
pentru Banat, Porþile de Fier
ºi Românii de pretutindeni. În
holul Universitãþii de Vest
înaintea începerii lucrãrilor în
plen, a avut loc vernisajul
expoziþiei de carte ºi publicis-
ticã a românilor din afara fron-
tierelor þãrii ºi o expoziþie de
picturã naivã din Uzdin. Tema
ediþiei din acest an a
Congresului a fost „Românii
timoceni ºi aromânii în docu-
mentele turceºti, greceºti,
sârbeºti, bulgãreºti, ungureºti
etc.” Comitetul de organizarea
manifestãrii a fost alcãtuit din:
acad. ªtefan Drãgulescu,
preºedinte de onoare,
Gheorghe Ciuhandu, primarul

Timiºoarei, vicepreºedinte,
ÎPS dr. Nicolae Corneanu,
Mitropolitul Banatului, ac.
Pãun Otiman, prof. Anca
Augusta, director general al
Universitãþii „Tibiscus”, prof.
dr. Ioan Pãun Otiman, rectorul
Universitãþii de ªtiinþe
Agricole, ps. Laurenþiu
Streza, ps. Episcop Lucian
Lugojan, ps. Episcop Danil
Partoºanu din Vârºeþ, acad.
Vasile Popa, Constantin
Ostaficiuc, preºedintele
Consiliului Judeþean Timiº,
Ion Rãducanu, prefectul
Timiºoa-rei.  Primul care a
luat cuvântul a fost Sandu
Cristea-Timoc, secretarul
„Astrei Române”. El a vorbit
despre condiþiile în care s-a
organizat ediþia din acest an a
congresului. Din Voivodina a
participat un grup  restrâns de
oameni de ºtiinþã, cauza fiind
regimul taxelor de vize pentru
intrarea în România. S-au
prezentat cu comunicãri: prof.
dr. Ileana Magda, dr. Gligor
Popi, ing. Mircea Samoilã,
prof. Petru Flora, Trandafir

Jurjovan, ieromonah ªtefan
Lupºici, prof. Gheorghe Lifa ºi
Vasile Barbu. 

Lucrãrile Congresului
s-au desfãºurat în cadrul a
cinci secþiuni: Istorie;
Literaturã; Folclor ºi
Etnologie; Drept, Culturã,
Învãþãmânt; Religie ºi secþi-
unea Politologie - organizarea
culturii. 

În cadrul programului ma-
nifestãrilor congresului din
acest an, la Catedrala Mitro-
politanã  s-a oficiat pomenirea
înaintaºilor, care s-au jertfit
pentru credinþã, limbã ºi legea
româneascã. În sala Aula
Magna a avut loc un specta-
col de folclor al românilor de
peste hotare, din: Republica
Moldova, Ucraina, Bulgaria,
Serbia - Timoc, iar din Banatul
sârbesc a participat fanfara
S.C.A. „Mihai Eminescu” din
Coºtei, care a prezentat ºi un
concert în faþa Operei. În ulti-
ma zi a Congresului s-a orga-
nizat o excursie la Orºova ºi o
cãlãtorie cu vaporul la Tabula
Traiana.

Asociaþia Istoricilor
Bãnãþeni ºi Societatea
Literar-Artisticã „Tibiscus”,
din Uzdin, au organizat în 8
octombrie, la Casa Stu-
denþilor din Timiºoara o
serie de manifestãri cultu-
rale. Dintre acestea amin-
tim: Ziua editurii „Tibiscus”
cu lansare de carte ºi
reviste, medalion prof. dr.
Gligor Popi - la împlinirea
vârstei de 85 de ani,
medalion profesor Gheorghe
Lifa la împlinirea vârstei de
75 de ani ºi expoziþia de pic-
turã naivã din Uzdin.

Programul manifestãrii a
început cu lansarea revistei
„Floare de latinitate”, pre-
zentatã de dr. prof. Radu
Pãiuºan. Au urmat: lansarea
antologiei semnatã de

Vasile Barbu ºi prezentatã
de Aurel Turcuº ºi lansarea
cãrþii „Ritmuri dezlãnþuite” -
sinteza monograficã a
Festivalului de Muzica
Uºoarã „aTinereþea cântã”,
semnatã de Ioþa Bulic.
Toate aceastea au fost
susþinute de Vasile Barbu ºi
Elena Maria Barbu.

A fost aniversat numãrul
150 al revistei „Tibiscus”, iar
aici au luat cuvântul Elena
Maria Barbu, Aurel Turcuº,
dr. Radu Pãiuºan. Revista
„Dunele Deliblãþii” a fost
prezentatã de ieromonahul
ªtefan Lupºici. Ioþa Bulic a
vorbit despre „Tezaur româ-
nesc”, publicaþia Societãþii
Literar - Artistice a
Românilor din Panciova. 

Viaþa ºi opera profesoru-

lui Gligor Popi din Vârºeþ, a
fost prezentatã de prof.
univ. dr. Radu Pãiuºan, pro-
fesorul Ionel Cionchin ºi
asist univ. drd. Eusebiu
Narai. Despre viaþa ºi opera
profesorului Gheorghe Lifa
din Uzdin au vorbit Vasile
Barbu, Aurel Turcuº ºi Ioþa
Bulic.

În urma acestor mani-
festãri, la care s-au înca-
drat în discuþie ºi multe alte
personalitãþi din viaþa cultur-
alã a Timiºoarei, a avut loc
ºi vernisajul unei expoziþii
de carte ºi presã a românilor
din Serbia ºi Muntenegru.
La eveniment ºi-au expus
picturile: Aurora Velici, Sofia
ºi Viorel Bosicã, Stela
Giura, Ileana Oalge ºi
Daniel Susa.  

Congresul românilor de pretutindeni 

Odatã cu deschiderea
unui nou an universitar, în
cadrul Universitãþi i
„Tibiscus”, la cocktailul fes-
tiv, s-a vernisat o expoziþie
de picturã naivã din Uzdin.
Evenimentul s-a desfãºurat
pe data de 4 octombrie, la
Galeria Acces, începând cu
ora 18.

La vernisaj au partici-
pat directoarul general al
Universitãþi i „Tibiscus”,
prof. Augusta Anca, prof.

dr. Cornel Haranguº, conf.
dr. Mariana Cernicova,
prof. dr. Ionel Funeriu, pre-
cum ºi numeroase cadre
didactice de la diverse fa-
cultãþi. 

Satul Uzdin este cunos-
cut dupã un numãr mare de
iubitori de artã, care îºi
inspirã pânzele din sufletul
uzdineanului, al satului
bãnãþean ºi totdatã pãs-
treazã obiceiurile ºi datinile
strãbune.  

Medalioane, lansãri de carte ºi reviste, expoziþii

Expoziþie de picturã naivã din Uzdin 

TEODORA  OCOLIªAN

Proiectul „Împreunã —
Construcþia strategiei culturale
a judeþului Timiº, model de dia-
log social“, implementat cu
succes la Timiºoara în perioa-
da 2001-2002 de Institutul
Intercultural Timiºoara ºi
Asociaþia Culturalã ECUMEST
va fi promovat la nivelul întregii
þãri.

Sub coordonarea Institutu-
tului Intercultural Timiºoara,
proiectul de diseminare îºi
propune sã sensibilizeze
autoritãþile centrale ºi locale în
vederea introducerii în activi-
tatea lor curentã a unui instru-
ment modern de planificare
strategicã care sa contribuie la
optimizarea actului de decizie
politicã ºi administrativã al
autoritãþilor publice locale ºi a
actului managerial al instituþiilor
culturale. Pentru început au
fost alese douã regiuni de dez-
voltare: Nord-Est ºi Centru,
cuprinzând un numãr de 12
judeþe, urmând sã aibã loc
douã workshop-uri la Iaºi ºi
Braºov cu reprezentanþi din
judeþele selectate.

Strategia culturalã a proiec-
tului iniþial a fost elaboratã
pornindu-se de la necesitatea
alinierii la procedurile europene
uzitate pentru defi-nirea unei
politici culturale coerente ºi
unitare. 

Proiectului pilot „Investi-
garea cererii ºi a ofertei în
spaþiul cultural, bazã de date
pentru fundamentarea strategi-
ilor culturale“, elaborat ºi imple-
mentat în anul 2001, s-a deru-
lat în cadrul programului Phare
Euroart, utilizându-se oportuni-
tatea de exprimare creatã de
programul Policies for Culture
iniþiat de Fundaþia Culturalã
Europeanã ºi Asociaþia
ECUMEST.

Realizarea proiectului a
fost sprijinitã de factorii de
decizie politici ºi administrativi
ai judeþului ºi de interesul acto-
rilor culturali. Aºezarea geo-
graficã favorabilã, la confluenþa
între Europa Centralã ºi cea de
Est, îi conferã judeþului Timiº o
largã deschidere ºi multiple
avantaje atât economice, cât ºi
culturale. 

Totodatã, fiind un spaþiu de
interferenþe, în decursul timpu-
lui aici s-au produs transferuri
etnice ºi culturale între cele trei
þãri învecinate. 

Distanþa redusã între
Timiºoara ºi câteva centre cul-
turale europene a fost fructifi-
catã de mediul cultural-artistic
prin dezvoltarea unor schimburi
susþinute, ceea ce a dus la o
conectare continuã la valorile
culturii europene. Prin tradiþie,
judeþul Timiº este un spaþiu

multicultural ºi multietnic, în
care s-au manifestat ºi interfe-
rat valori ale creaþiei populare
ºi culte aparþinând românilor,
maghiarilor, germanilor, sâr-
bilor ºi altor minoritãþi naþio-
nale. O caracteristicã importan-
tã a tradiþiei timiºene este fap-
tul cã viaþa culturalã a fost pro-
movatã de comunitate. Astfel,
în a doua jumãtate a secolului
al XIX-lea, prin înfiinþarea a
numeroase societãþi ºi asociaþii
de diferite naþionalitãþi, în zeci
de aºezãri rurale, fenomenul
cultural primeºte un caracter
de masã. Pe fundalul toleranþei
reciproce — adevãrat model de
viaþã al bãnãþenilor —, senti-
mentul apartenenþei naþionale
a determinat pãstrarea tradiþi-
ilor ºi valorilor spirituale speci-
fice, de-a lungul timpului cul-
tura devenind un element mar-
cant în dezvoltarea spiritului de
coeziune socialã al locuitorilor
acestor meleaguri. 

Comportamentul popu-
laþiei, spiritul de toleranþã,
respectul reciproc ºi con-
vieþuirea paºnicã a cetãþenilor
aparþinând diverselor etnii ºi
confesiuni face din judeþul
Timiº un model ce poate fi
comparat fãrã echivoc cu mo-
delul de civilizaþie european. 

Analiza mediului extern
sferei culturale evidenþiazã
existenþa unor importante opor-
tunitãþi pentru dezvoltarea unei
vieþi culturale armonioase.
Potenþialul economic divers ºi
stabil — o dezvoltare econo-
micã susþinutã ce situeazã
judeþul pe locurile 2-5 pe þarã,
în funcþie de indicatorii utilizaþi
în sistemul de comparatie.

Pe lângã oportunitãþile
majore determinate de aceºti
factori, au mai fost identificate
ºi cele conferite de domeniile
sinergetice, precum învãþã-
mântul, turismul, mass-media.
Existenþa în judetul Timiº, mai
ales în Timiºoara, a unor
importante instituþii de
învãþãmânt preuniversitar ºi
universitar, favorizeazã accen-
tuarea consumului cultural ºi
formarea de specialiºti în
domeniu. 

Dezvoltarea turismul intern
ºi internaþional poate influenþa
pozitiv promovarea produsului
cultural ºi valorificarea eco-
nomicã a potenþialului acestuia.
Pe de o parte, existenþa unei
vieþi culturale ºi a unui patrimo-
niu monumental valoros poten-
þeazã dezvoltarea turismului
cultural, iar pe de altã parte
dezvoltarea generalã a turis-
mului reprezintã o oportunitate
de atragere a consumatorilor
culturali externi zonei de refe-
rinþã.

Proiect timiºorean lansat
la scarã naþionalã
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CCIAT, organizaþie deschisã cãtre tineri

De-a lungul existenþei sale
de aproape 15 ani  de la relu-
area activitãþii în 1990, CCIAT
s-a preocupat intens de
pregãtirea tinerilor, a viitorilor
specialiºti — economiºti, ingi-
neri, jurnaliºti, consilieri în co-
municare ºi relaþii publice,
lucrãtori în turism, consilieri
juridici etc., a viitorilor oameni
de afaceri, pentru ca aceºtia
sã facã faþã mediului com-
petiþional din piaþa europeanã
ºi internaþionalã.  

Promovarea potenþialului
intelectual în structurile medi-
ului economic local, regional,
naþional ºi euroregional, este
un obiectiv prioritar al organi-
zaþiei. 

Astfel: 
I. Încã din primii ani de

activitate (1991-1992), CCIAT
a facilitat, sprijinit ºi coordonat
un program de formare profe-
sionalã a studenþilor de la
Facultatea de ªtiinþe Econo-
mice a Universitãþii de Vest, ºi
anume, 4 studenþi din anii III ºi
IV ºi-au finalizat studiile în
Italia, la Trieste.

II. CCIAT deruleazã con-
venþii de colaborare cu organi-
zaþii studenþeºti ºi instituþii de
învãþãmânt superior, care
vizeazã organizarea de acþiu-
ni comune ºi a practicii stu-
denþilor în cadrul departa-
mentelor ºi direcþiilor CCIAT:

- U n i v e r s i t a t e a
„Politehnica”, Facultatea de
Construcþii, Secþia de
Arhitecturã – 1995;

- U n i v e r s i t a t e a
„Politehnica”, Facultatea de
Construcþii, Colegiul de
Comunicare Profesionalã –
1996;

- BEST (Asociaþia
Studenþilor Ingineri) – 1997

- Universitatea „Tibis-
cus”, Facultatea de Design
–1999

- Universitatea Creºtinã
„Dimitrie Cantemir” Bucureºti,
Filiala Timiºoara – Facultatea
de Management Turistic ºi
Comercial  – 2002 (practica în
unitãþi hoteliere din
Alsacia/Franþa) 

- Universitatea de Vest,
Facultatea de Geografie
Umanã - 2002

- ELSA (Asociaþia
Europeanã a Studenþilor în
Drept) – 2003   

- Universitatea de Vest,
Facultatea de Design – 2004 

- AIESEC (Asociaþia
Internaþionalã a Studenþilor în
Economie ºi Management),
Filiala Timiºoara – 2004

III. CCIAT a creat entitãþi
destinate instruirii practice a
studenþilor:

a) Centrul de Marketing si
Practica Economicã (CMPE),
creat în 29 septembrie 2002,
în cadrul unui Program
Leonardo da Vinci finanþat de
UE, în scopul promovãrii
instruirii practice a studenþilor
ºi a îmbunãtãþirii activitãþii de
analizã ºi prospectare eco-
nomicã pentru mediul de afa-
ceri. CMPE desfãºoarã acti-
vitãþi de informare ºi docu-
mentare studenþi de la fa-
cultãþile de ºtiinþe economice
de la Universitatea de Vest
Timiºoara, Universitatea
„Tibiscus” Timiºoara,
Universi-tatea „Banatul”
Timiºoara, Universitatea
„Politehnica” Timi-ºoara –
Facultatea de Mana-gement
în Producþie,  Univer-sitãþii
Europene „C.I.Drãgan” Lugoj.

De la crearea sa, prin
CMPE, peste 500 studenþi au
efectuat practica anualã, sub
directa coordonare ºi îndru-
mare a directorilor ºi/sau
angajaþilor CCIAT, aducân-
du-ºi contribuþia la organi-
zarea unor acþiuni de anver-
gurã ale CCIAT: Topul
Firmelor, Balul Membrilor,
Ziua Porþilor Des-chise, Mic
dejun de afaceri, târ-
guri/expoziþii etc. Studenþii au
realizat traduceri ºi inter-
pretãri la parteneriate de afa-
ceri, misiuni economice, se-
minarii internaþionale, confe-
rinþe de presã cu participare
internaþionalã etc.

Studenþii  au realizat, la
solicitarea unor firme sau
instituþii din þarã ºi strãinãtate,
28 de studii economice (studii
de piaþã, informaþii prelucrate
despre firme, benchmarking,
studii de oportunitate).

Numai în 2003, s-au va-
lorificat studii în valoare de
cca. 300 mil. lei.

b) Centrul Judeþean de
Asistenþã ºi Formare Mana-
gerialã Timiº, creat în 2003, în
cadrul Programului de Coe-
ziune Economicã ºi Socialã
PHARE 2000 – Dezvoltarea
Resurselor Umane în contex-
tul restructurãrii industriale,
destinat formãrii ºi dezvoltãrii
spiritului antreprenorial ºi a
abilitãþilor manageriale ale
tinerilor.

La programul „Formarea ºi
Dezvoltarea Carierei” (derulat
în iunie 2003), au participat 18
studenþi din anii terminali ai
facultãþilor de ºtiinþe econo-
mice din Timiºoara. Dupã ter-
minarea cursului,  toþi cei 18
tineri ºi-au gãsit locuri de
muncã la firme.     

c) Centrul de Monitorizare
a Presei Economice, Instruire
ºi Practicã Jurnalisticã

(CMPJ) deschis la 10 februa-
rie 2004, în cadrul unui pro-
gram Phare – Programul
Societate Civilã-componenta
Educaþie Civicã.  Mass-media
Independentã, prevede acti-
vitãþi de monitorizare a presei
economice, instruire ºi prac-
ticã a studenþilor facultãþilor
de jurnalisticã din cadrul
Universitãþii de Vest ºi Uni-
versitãþii „Tibiscus”.

În perioada martie-iulie
2004, în CMPJ ºi-au des-
fãºurat practica jurnalisticã
100 de studenþi de la fa-
cultãþile partenere în proiect.

În cadrul proiectului, 25 de
studenþi au participat la instru-
irea specializatã pe probleme
de drept comunitar, susþinutã
de lectori ai Academiei Diplo-
matice din cadrul Ministerului
Afacerilor Externe. 

În cadrul aceluiaºi proiect,
4 studenþi au participat la
competiþia jurnalisticã, fiind
distinºi cu premii speciale
oferite de Grupul de Presã
„Economistul”, Fundaþia Vest
pentru Jurnalism Regional ºi
Euroregional, Grupul de firme
„Pasmatex” Timiºoara.

Studenþii practicanþi au
ajutat la organizarea ºi au par-
ticipat activ la seminarul pre-
sei economice, desfãºurat în
cadrul proiectului, la Timi-
ºoara, în 18 iunie 2004.

c) Centrul Judeþean de
Asistenþã ºi Formare Mana-
gerialã Timiº, creat în 2003, în
cadrul Programului de
Coeziune Economicã ºi So-
cialã PHARE 2000 – Dezvol-
tarea Resurselor Umane în
contextul restructurãrii indus-
triale, destinat formãrii ºi dez-
voltãrii spiritului antreprenorial
ºi a abilitãþilor manageriale ale
tinerilor.

La programul „Formarea ºi
Dezvoltarea Carierei” (derulat
în iunie 2003), au participat 18
studenþi din anii terminali ai
facultãþilor de ºtiinþe econo-
mice din Timiºoara. Dupã ter-
minarea cursului,  toþi cei 18
tineri ºi-au gãsit locuri de
muncã la firme.     

IV. CCIAT organizeazã
acþiuni comune cu asociaþii
ale studenþilor: AIESEC,
LEADERS, BEST- Zilele
Cariei, Bursa locurilor de
muncã, Ziua Porþilor Des-
chise, seminarii inter-
naþionale, forumuri de afaceri
etc.  

În 2004, CCIAT a organi-
zat:

– în 16 aprilie a.c.,
Forumul „Cum sã faci afaceri
la 25 ce ani? în colaborare cu
JURNAL BÃNÃÞEAN, la care
au fost prezenþi peste 70 de
tineri – elevi în clasele termi-
nale ºi studenþi din Timiºoara,
interesaþi în a deveni oameni

de afaceri; 
– în 28 aprilie a.c. —

seminarul „Responsabilitatea
socialã corporativã” în colabo-
rare cu LEADERS Romania –
o organizaþie non-guverna-
mentalã care sprijinã dez-
voltarea personalã ºi profe-
sionalã a tinerilor cu potenþial
de lideri, acþiune organizatã
cu ocazia „Global Youth
Service Days” la care au par-
ticipat peste 50 de tineri; 

– în 18 iunie a.c.,  semi-
narul presei economice (20 de
studenþi — viitori jurnaliºti
economici).

V. CCIAT faciliteazã efec-
tuarea practicii anuale pentru
studenþii altor facultãþi decât
cele cu care a semnat con-
venþii: Facultatea de Filo-
logie/Secþia Limbi Moder-
ne/Universitatea de Vest,
Facultatea de Comunicare ºi
Relaþii Publice/Universitatea
„Politehnica”.

Anul trecut, peste 80 de
studenþi au desfãºurat practi-
ca în cadrul direcþiilor/compar-
timentelor CCIAT.    

VI. CCIAT faciliteazã par-
ticiparea facultãþilor ºi asoci-
aþiilor studenþeºti la acþiuni ale
CCIAT ºi EXPOTIM: .

- Târgul IMM-urilor 
- Expo Lugoj
- expoziþii ºi târguri de

specialitate  
- Ziua Porþilor Deschise
- Topul Firmelor din

Judeþul Timiº
VII. CCIAT, prin ªcoala

Românã de Afaceri din cadrul
Centrului de Formare ºi Per-
fecþionare Profesionalã, orga-
nizeazã  în diverse specialitãþi
cerute de piaþa muncii, clase
postliceale, în colaborare cu
Ministerul Educaþiei Naþio-
nale: funcþionari bancari,
agent vamal, secretar dactilo-
graf, operator biroticã, cam-
eraman-fotoreporter, tehni-
cian controlul produselor ali-
mentare etc.; cursuri de antre-
prenoriat pentru tinerii care
doresc sã-ºi înceapã propria
afacere sau sunt la start-up.
Peste 70% din absolvenþi
ºi-au gãsit locuri de muncã,
imediat dupã terminarea
ºcolarizãrii, mulþi dintre ei fiind
angajaþi chiar de firmele unde
ºi-au desfãºurat practica.

VIII. În 2004, CCIAT prin
Serviciul de Resurse Umane,
a implementat, pentru prima
datã în Regiunea 5 Vest, pro-
gramul internaþional de for-
mare EMPRETEC, destinat
dezvoltãrii ºi stimulãrii simþului
antreprenorial.   

Din cei 16 cursanþi, 2 au
fost studenþi iar 10, tineri sub
30 de ani. 

Cursul va fi reluat în cursul
anului 2004 ºi se va fi destinat
studenþilor ºi tinerilor din

Euroregiunea Dunãre-Criº-
Mureº-Tisa.

IX. CCIAT colaboreazã ºi
cu alte organizaþii ale tinerilor
din diverse domenii de activi-
tate: JUNIOR CHAMBER OF
COMMERCE, Asociaþia Fer-
mierilor Tineri din România,
etc.   

X. CCIAT a contribuit la
crearea ºi implementarea
Centrului de Incubare Tehno-
logicã, care funcþioneazã în
prezent în cadrul Universitãþii
„Politehnica” Timiºoara, cu
parteneri din administraþia
localã ºi din Germania. Prin
Regulamentul de funcþionare,
Centrul creeazã facilitãþi pen-
tru studenþii ºi tinerii care
încep o activitate comercialã
sau productivã.  

XI. CCIAT oferã pachet de
servicii  — consultanþã ºi
informaþii în afaceri, creare ºi
înregistrare de firme, acte
comerciale, formare ºi per-
fecþionare profesionalã, desti-
nat tinerilor care doresc sã
înceapã o afacere (vezi H.G.
nr.166/2003 privind facilitãþile
acordate  studenþilor la consti-
tuirea de societãþi comer-
ciale). 

Pentru viitor, CCIAT îºi
propune:

– Implicarea tinerilor în
activitatea Centrului Regional
de Afaceri pentru Promovarea
Activitãþilor Economice, prin
organizarea de acþiuni
comune, de tipul: job shop-uri,
zilele carierei, seminarii tem-
atice etc.;

– Continuarea derulãrii
practicii studenþilor ºi a acti-
vitãþii profesionale în cele
douã centre destinate acesto-
ra: CMPE ºi CMPJ;

– Organizarea de cursuri
de formare ºi perfecþionare
profesionalã, prin Centrul de
Formare ºi Perfecþionare
Profesionalã/ªcoala Românã
de Afaceri ºi Serviciul de
Resurse Umane, în scopul
creãrii viitorilor lucrãtori în
Uniunea Europeanã;

– Încheierea de con-
venþii de colaborare cu fac-
ultãþi ale universitãþilor timi-
ºorene, în domeniile Comu-
nicare ºi Relaþii Publice,
Comunicare Socialã, Socio-
logie etc.;

– Continuarea acti-
vitãþilor propuse în cadrul con-
venþiilor de colaborare exis-
tente;

– Acordarea, în cadrul
Topului Firmelor din Judeþul
Timiº, a premiului pentru cel
mai tânãr întreprinzãtor.   

Iatã premisele deschiderii
CCIAT cãtre tineri, ca o orga-
nizaþie care acþioneazã ca un
liant, o punte de legãturã între
mediul universitar, academic
ºi cel economic, de afaceri.

RODICA  OLINIC
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Primãria oraºului Fãget a
organizat vernisajul expoziþiei
de artã contemporanã, de la
Tabãra de Creaþie Fãget-
Jupîneºti, sâmbãtã, 4 septem-
brie 2004. La manifestare au
fost invitaþi sã-ºi prezinte
lucrãrile Nina Anton, Traian
Brãdean, Angela Popa Brãdean,
Ioana Crãciun Dobrescu, Ileana
Dragomirescu, Vasile Raþã,
Anca Seºan din Bucureºti, Dorel
Olteanu, Leon Vreme, Xenia
Eraclide Vreme din Timiºoara,
precum ºi artiºti din Austria,
Italia — Massimo Pompeo ºi
Ungaria ca Elena Ruzsa,
respectiv Talos Kedl din Austria.

Expoziþia a avut loc la
Primãria din Fãget ºi a fost
co-organizatã de pictoriþa
Ioana Crãciun Dobrescu cu
scopul de a dezvolta comuni-
carea artei între artiºtii români
ºi strãini, dar ºi pentru a spri-
jinii oraºul Fãget sã punã

bazele unei colecþii de artã
internaþionalã.

Sculptorul austriac Talos
Kedl, invitat la acest sim-
pozion  s-a simþit onorat de

invitaþie, atât în tabãra de
creaþie Fãget-Jupîneºti, care a
durat o sãptãmânã, dar ºi la
expoziþia din final: „Mã bucur
sã cunosc þara, oamenii, ca de

altfel artiºtii ºi artistele de aici
ºi abia aºtept sã le cunosc
operele, pentru cã România,
înainte, era pentru mine o þarã
absolut nouã.”

De altfel toþi oaspeþii aces-
tui simpozion s-au simþit foarte
bine, datoritã programului zil-
nic diversificat, dar ºi a artei
culinare a bucãtarilor fãgeþeni,
ceea a fãcut ca aceastã tabãrã
sã se transforme într-un ade-
vãrat eveniment. 

Domnul Kedl a fost mulþu-
mit de organizare: „Dupã cãlã-
toria obositoare am fost rãs-
plãtit din belºug. La faþa locu-
lui mã aºtepta ospitalitatea
organizatorilor, ca ºi amabili-
tatea celorlalþi participanþi
care, cu toate problemele de
comunicare dintre noi, m-au
«înfiat». Mulþumesc organiza-
torilor ºi primãriei din Fãget
pentru invitaþie, ospitalitate ºi
pe viitor le doresc mult suc-
ces.”

În decursul acestei sãp-
tãmâni, toþi participanþii la
Tabãra de Creaþie ºi-au expri-
mat sentimentele ºi ideile pe
pânzã, iar lucrãrile au fost
expuse în ultima zi în noul
sediu al primãriei din Fãget, cu
ocazia împlinirii a zece ani de
existenþã a acestuia ca oraº.

Tabãrã de creaþie la Fãget-Jupâneºti
PAULA  CRUCICÃ

—  D-lle  profesor  Marian,
care  au  fost  rezultatele  par-
ticipãrii  dumneavoastrã  la
Bucureºti  la  decernarea
Premiilor  Uniunii  Artiºtilor
Plastici?

— Am obþinut premiul
Uniunii Artiºtilor Plastici pentru
o carte apãrutã anul trecut. La
nominalizãri a participat ºi un
grup de aproximativ 20 de
designeri din Bucureºti. Dintre
11 premianþi, cinci au fost
timiºoreni, cu Marele Premiu
obþinut de dl. Constantin
Flondor. Cu aceastã ocazie,

cred cã le-am arãtat adevãrata
valoare a artiºtilor timiºoreni.

—  Aþi  câºtigat  premiul  pen-
tru  design.  Care  a  fost  partici-
parea?

— La Expoziþia „Fashion of
light” au fost Ioana Avram,
Traian Alexe Popescu, Adrian
Branea, Vlad Calboreanu,
Radu Dumitru, Alexandru
Ghilduº, Adrian Gongea,
Bogdan Moþoc, Mihai Nazarie,

Timotei Negrescu, Radu
Teodorescu, Svetlana Otto.

—  La  Budapesta  aþi  parti-
cipat  la  o  conferinþã  inter-
naþionalã  de  design.  Care  a
fost  programul  ºi  participanþii
români?

— Conferinþa s-a
desfãºurat pe parcursul a
douã zile, în 21 ºi 22
octombrie. S-au organizat
workshop-uri paralele, la care
participanþii trebuiau sã con-
firme prezenþa. Este pentru

prima datã de când particip la
simpozioane la care nu au mai
fost locuri pentru cel de-al
doilea workshop. Cât despre
participanþii români, a fost
Radu Teodorescu —
reprezentantul Uniunii Artiºtilor
Plastici din Bucureºti ºi eu,
care am reprezentat Universi-
tatea Tibiscus. 

—  Ce  pãrere  v-aa  fãcut
vizita  la  Budapesta?

— Am avut ocazia sã obþin
cãrþile de vizitã a numeroºi
participanþi, spre exemplu a
Preºedintelui Asociaþiei Biro-
ului de Design din Anglia,
Stephen Hitchins, Directorul
Centrului de Design din
Stuttgart, Henning Horn ºi alþii.
Noi am început colaborarea cu
studenþii privind schimbul de
informaþii ºi cãrþi în ’93 ºi tre-
buie sã recunosc cã existã o
diferenþã colosalã între pro-
ducþiile lor de design ºi broºura
noastrã de la Timiºoara. Pe de
altã parte, în acele douã zile
petrecute la Budapesta am
avut puþin timp sã vizitez
oraºul. Nu am vãzut nici un
cerºetor, nici o fatã cu buricul
gol, nici un jeep. Se vede clar
diferenþa dintre noi ºi ei.  

—  Faceþi  o  comparaþie
între  învãþãmântul  românesc  ºi
învãþãmântul  maghiar  în  priv-
inþa  designului!

— Cu ocazia împlinirii a
douãzeci ºi cinci de ani a
acordãrii premiilor pentru

design în Ungaria, s-a organi-
zat o sãptãmânã de design. Au
fost prezentate expoziþii din
Austria, Anglia, Polonia. Cea
din Polonia a fost cea mai
bunã. Ne-a fost prezentatã
Revista Absolvenþilor Acade-
miei de Design ºi un catalog
numai cu participãrile stu-
denþilor la expoziþiile ºi concur-
surile internaþionale. Se poate
observa cã sunt oameni cu
studii, cu pregãtire, pentru cã
ilustraþiile, grafica sunt foarte
bune, iar exponatele sunt pro-
duse industriale în masã. Ei au
multe programe în strãinãtate,
multã mobilitate, pãstreazã
legãtura unii cu alþii dupã ter-
minarea ºcolii, dar ºi cu
cadrele didactice.

—  Care  au  fost  efectele
participãrii?

— Efectul participãrii a fost
pozitiv, participarea noastrã nu
a trecut neobservatã. Colegii
din Polonia au trimis deja invi-
taþii. Încercãm sã organizãm
expoziþia polonezilor de la
Budapesta, în Timiºoara.
Intenþionãm, de asemenea sã
organizãm o tabãrã inter-
naþionalã la Jupâneºti. Anul
viitor va fi posibil, deoarece
s-a primit deja confirmarea
participãrii, în 3-4 noiembrie, la
Bucureºti, când,  în organi-
zarea Ministerului Integrãrii
Europene va avea loc o dez-
batere pentru organizarea
designului ºi în România. 

Designerul anului — de la „Tibiscus“
DIANA  NISTOR

CCoonnff..  ddrr..  AAddrriiaann  MMaarriiaann,,
ddeeccaannuull  FFaaccuullttããþþiiii  ddee  DDeessiiggnn
aa  UUnniivveerrssiittããþþiiii  „„TTiibbiissccuuss““,, aa
aabbssoollvviitt  IInnssttiittuuttuull  ddee  AArrttãã
„„lloonn  AAnnddrreeeessccuu““  ddiinn  CClluujj-
NNaappooccaa  îînn  11997799..  

DDiinn  11999900  eessttee  mmeemmbbrruu
aall  UU..AA..PP..  ddiinn  RRoommâânniiaa,,
sseeccþþiiaa  DDeessiiggnn..  AAccttiivviittaatteeaa
aarrttiissttiiccãã::  aa  ppuubblliiccaatt  ccããrrþþii,,  aa
ppaarrttiicciippaatt  llaa  nnuummeerrooaassee
eexxppoozziiþþiiii  ddee  ggrruupp,,  ssiimm-
ppoozziiooaannee  ººii  ccoonnggrreessee
nnaaþþiioonnaallee  iinntteerrnnaaþþiioonnaallee  ººii  aa
rreeaalliizzaatt  ppeessttee  110000  ddee
pprrooiieeccttee  ddee  ddeessiiggnn..  

DDee  aasseemmeenneeaa,,  aa  pprriimmiitt
nnuummeerrooaassee  pprreemmiiii  ddee  pprrooffiill
llaa  ccoommppeettiiþþiiii  llooccaallee  ººii
nnaaþþiioonnaallee..
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VVrrããjjiirreeaa  lluummiiii

Ei opresc timpul în loc ºi
vrãjesc lumea atunci când fru-
mosul pare sã fi murit. Le e
foame de vise ºi trãiesc aple-
caþi deasupra unei ape fãrã
fund, unde realitatea se
despicã în cioburi mãrunte ºi
apoi se mistuie umbros în
adânc. Cautã cu înfrigurare un
drum sigur cãtre centrul lucru-
rilor ºi al oamenilor, dar, mai
presus de toate, se cautã
într-un zbor bezmetic pe ei
înºiºi... adevãrul ºi visele lor,
mai albe decât aripile îngerilor.
Unii sfârºesc morþi. Între timp,
dacã le mai rãmâne un dram
de luciditate, renunþã la mirajul
drogului ºi aleg viaþa.

„Tremur, transpir ºi
vomez... nu-mi trece greaþa,
dar mi-e bine. Mãcar ºtiu cã nu
mai stau în lumea lu’ restu’”.
Raluca are nouãsprezece ani
ºi este dependentã de heroinã.
„Odatã ce ai luat, nu te mai poþi
opri niciodatã”, spune ea cu o
siguranþã irealã, ca ºi când ar
pronunþa o sentinþã. Zâmbeºte
absent ºi-ºi aprinde o þigarã.
Tace adânc, purtând în ochi
melancolii din alte timpuri.
Fumeazã însetat. Prietenul ei,
Raul, o mângâie — o atingere
ca un oftat. Sunt amândoi din
Cluj-Napoca, fiecare cu pãrinþii
sãi. La 23 de ani, dupã 2 ani de
dependenþã, Raul aratã cel
puþin de 30. Pielea alburie,
ridatã adânc ºi tremurul
aproape incontrolabil al
mâinilor povestesc celor ce ºtiu
sã recunoascã aceste semne
despre o tinereþe furatã. Ochii,
de un albastru flasc, aduc de
undeva din interiorul lui o tris-
teþe rezidualã, ca o boalã peste
care nu poate sã treacã. Se
agaþã cu disperare de Raluca,
pentru cã de când este cu ea a
reuºit sã ia din ce în ce mai
puþinã heroinã.

„Trebuie sã ai la ce sã te
întorci când te laºi”, îmi explicã
Andra. O cunoaºte pe Raluca
de la 10 ani ºi prima dozã de
heroinã au luat-o împreunã.
Din curiozitate. Andra s-a oprit
atunci. Preferã „iarba” sau câte
un LSD din când în când. Nu se
dã în lãturi nici de la „trip”, însã
acum face o pauzã pentru cã
urmeazã bac-ul ºi nu vrea „s-o
dea în barã”: „sã n-o deza-
mãgesc pe mama, cã oricum
are o perioadã naºpa… a
divorþat cã tata era alcoolic, dar
ºi-a mai revenit cât de cât”.
Dupã ce terminã ºi cu
admiterea la facultate, vrea sã
ia din nou: „orice nu-mi beep
creierul”, spune ea, însã în
spatele cuvintelor este
conºtientã cã orice drog are

reacþii secundare, indiferent
dacã produce dependenþã sau
nu. Se amãgeºte cu faptul cã,
în afarã de heroinã, cocainã ºi
o parte din amfetamine, restul
drogurilor, „trambulinele”, nu
produc decât halucinaþii, iar
dupã ce efectul lor înceteazã
nu rãmâne nimic sã-i afecteze
psihicul.

JJooccuull  ddee-aa  vviiaaþþaa

Pe lângã Raul, Andra ºi
Raluca, Lebeniþa, cum îºi
spune ea însãºi, pare decupatã
dintr-o altã lume. Plinã de viaþã,
efervescentã ºi boemã, ea
cautã o lume a oamenilor lipsiþi
de complexe. O lume pe
mãsura poftei ei de viaþã
debordante. Nu se întâlneºte
cu ei decât când e rost de un
„bong”, sau când vrea sã mai
cumpere marfã adusã de fete
din Timiºoara, Braºov sau
Arad. A început cu iarbã ºi a
terminat cu LSD. E specialistã
în confecþionat    „bong”-uri: „iei
o sticlã de cola, o tai într-o
parte ºi îi pui o þeavã subþire.
Poate sã fie ºi de pix, dupã
care, pe cealaltã parte pui
suportul pentru iarbã. Torni apã
în sticlã ºi îi pui capacul.
Aprinzi iarba dintr-o parte ºi
inhalezi pe cealaltã. Adicã tragi
iarba prin apã. De obicei iarba
mai proastã se trage prin bong,
ca sã aibã efect…”. Heroina o
sperie, pentru cã este conºtien-
tã cã duce la moarte, pe când
ea vrea sã trãiascã mult ºi cât
mai colorat.

Raluca o priveºte distratã ºi
cu neîncredere. Ele douã nu
prea povestesc decât preþurile
joint-ului, pentru cã pe Lebeniþã
o enerveazã pasivitatea
Ralucãi, iar pentru Raluca este
imposibil sã nu trãieºti prin
drog. Ea crede în drog ºi sin-
gurele momente care i se par
reale sunt cele în care heroina i
se infiltreazã încet în tot corpul.
„O simþi imediat. Vine o indifer-
enþã… Atâta indiferenþã existã…
poa’ sã vinã sã-þi spunã orice, cã
tot nu simþi nimic. Nu-þi trebuie
muzicã, oameni, mâncare, pur
ºi simplu eºti tu ºi te simþi bine”.
Nu existã comuniune de grup,
iar consumul seamãnã cu un
ritual al singurãtãþii, pornit dintr-
o nesiguranþã personalã ºi
condimentat cu senzaþii variind
între paranoia ºi oprirea fizicã a
timpului. Indiferenþã ºi tãcere,

coordonatele unei lumi singure,
în care realitatea se fabricã ºi
se consumã în interiorul corpu-
lui mistuit de reacþiile chimice
ale drogului. Raul a simþit
indiferenþa heroinei cel mai
bine — acum doi ani ºi-a gãsit
logodnica moartã lângã el.
Supradozã. Injecþia i-o fãcuse
el, pentru cã ei îi fusese scârbã
sã se injecteze în gât. „N-am
simþit nimic”, e tot ce poate
spune. Pe undeva, e ferm con-
vins cã drogul îl absolvã de
vina de a fi ajutat-o pe ea sã
moarã. Se lasã pe spãtarul
scaunului ºi tace impasibil.
Faþa imobilã, ochii morþi ºi
ridurile lui ca niºte ºanþuri
adânci tac, tac toate, ca ºi când
dedesubtul lor n-ar mai exista
nimic. Poate doar o tinereþe
murdãritã, siluitã de spasme, o
durere atât de mare pe care nu
i-o mai poate spovedi nimeni.
Amintiri fãrã lacrimi. ªi fãrã
bucurie. O minte opacã, desen-
sibilizatã.

„„AAccoolloo  ssãã  vveezzii  ttuu  rreeaalliittaattee......””

„Eu am început prin a mã
tãia. De fapt orice stare care îþi
place poate deveni drog. Îmi
plãcea senzaþia. Era o
usturime, ºi dup-aia mã
cuprindea aºa o cãldurã plã-
cutã, ca un fel de amorþealã.
Era o chestie pe care o puteam
controla sigur...”. În imposibili-
tatea de a-ºi controla viaþa, de
a gãsi sensul drumului pe care-l
parcurge, Andra dispune de
ceea ce i-a mai rãmas ei —
corpul. Spune cã nu s-a tãiat
decât de vreo douã ori, dar
i-am numãrat cam ºase-ºapte
cicatrice pe braþe. „Chiar nu
ºtiu de ce m-am tãiat”, încheie.
De fapt nu povesteºte, ci se
justificã. Se scuzã cumva. ªtie
exact ce pericole o pândesc.

„Dupã heroinã, te întrebi
care e de fapt lumea realã: ce-
ai vãzut tu sau ce este?”. O
fascineazã transa drogului, o
face specialã, o trece deasupra
murdãriei oamenilor. Devine
stãpânã pe lumea pe care o
percepe ea ca fiind adevãratã.
Pãmântul înceteazã sã-i mai
fugã de sub picioare, realitatea
nu i-o mai ia înainte: „nu mai
trece timpul. Stai   4-5 ore ºi de
fapt au trecut 5 minute. Ai
impresia cã se repetã tot, cã
timpul picurã minut cu minut.
Pur ºi simplu te uiþi ºi vezi cum

picurã timpul”. La „speed”, o
combinaþie de heroinã ºi
cocainã, reacþiile organismului
devin asemãnãtoare senzaþiei
de „montagne-rousse”: „acuma
eºti vesel ºi parcã explodeazã
tot în jurul tãu, acuma nu mai
vrei nimic. Nu se combinã, ci se
alterneazã efectele. Acolo sã
vezi tu realitate...”. Heroina
transfigureazã lumea: dintr-o
datã e frumoasã ºi controlabilã.
O lume care nu te dezamã-
geºte pentru cã nu existã decât
în tine. Spaima de a nu greºi,

senzaþia de vinovãþie a
nereuºitei ºi, în cele din urmã
imposibilitatea de comunicare
cu familia au împins-o pe
Raluca tot mai adânc în
mlaºtina drogurilor.

Nici unul dintre ei nu poate
descrie exact ce a simþit în timp
ce se droga. Frânturi, absenþã,
pasivitate, vis. „Tãt îi un
Hollywood”, spune Lebeniþa.
„Nu se întâmplã mare lucru de
fapt. Te gândeºti cã-þi arzi
creierul, dar nu chiar acuma.
Auzi cã alþii mor, dar nu þi se
poate întâmpla chiar þie.” Iarbã
cam de trei ori pe sãptãmânã.
Despre heroinã, Raul ºi Raluca
nu spun cam de câte ori.

ÎÎnn  lloocc  ddee  eeppiilloogg

De la trambuline (iarbã,
ecstasy, LSD, ciuperci halu-
cinogene) la esenþele tari,
letale, cautã înþelegerea pe
care au uitat sã o recunoascã
în ceilalþi. Se lasã posedaþi de
halucinaþia adevãrului ºi revin
din ce în ce mai greu. Nu mai
conteazã de ce au început,
cãci nu se mai pot opri. Pauze?
Din lipsã de bani ºi câteodatã
dintr-un apendice al conºtiinþei.

Îi distreazã centrele de de-
zintoxicare prin care au trecut.
Raluca a stat acum o varã la
Sibiu, 3 luni, dupã care a pornit
prin þarã dupã cocainã. „Pãi îmi
venise o poftã printre toþi ãia
care luau în disperare...
Dezintoxicare pe naiba, gãsi-
sem acolo tot ce n-am luat
niciodatã!”  Nu vor sã ºtie ce se
va întâmpla cu ei. De fapt nici
nu-i intereseazã prea tare. Nici
un moment nu se gândesc cã
soluþiile tensiunii în care trãiesc
ar fi putut fi altele, fãrã sã

aducã cu ele mireasma morþii
sufletului. Zi dupã zi, se afundã
în mâlul neputinþei de a accep-
ta responsabilitatea faptului cã
sunt indivizi normali ai socie-
tãþii. ªi, neiertãtoare, societa-
tea îi trateazã exact aºa cum
se percep ei înºiºi.

Pânã la urmãtoarea dozã,
Raluca ºi Raul împart o tãcere
vinovatã ºi o iubire confundatã
cu dependenþa de cineva. De
oricine. Andra învaþã pentru
bac ºi sperã sã intre la facul-
tate. Încã nu ºtie cine este. De
ce trãieºte. Preferã sã se
izoleze. Ori de câte ori îmi
spune ceva, lumea de cliºee în
care trãieºte se face simþitã:
„tre’ sã fii puternic, sã nu te laºi,
mã droghez pentru cã drogul
mã face mai puternicã...”. O
lume de forme fãrã esenþã ºi
fãrã corespondenþã în
conºtiinþa ei ºi atunci este
firesc sã aibã nevoie de o stare
care sã o asigure de veridici-
tatea lucrurilor. Înainte sã
plece, Lebeniþa mi-a mai zâm-
bit o datã ºtrengãreºte: „E ceva
ºi heroina asta... Uite cum
arde... Uitã-te la ei... Parcã au
murit. Parcã au murit de mult.”

Pânã la supradozã...
CODRUÞA  SIMINA

Corespondenþã 
de la Cluj-Napoca
CCaammppuuss  UUBBBBCCaammppuuss  UUBBBB
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Odã „antrenorului secolului” (trecut)

Închis, uneori, în tãceri
evlavioase, pupând icoane ºi
risipind cruci ºi „dãºchis”, alte-
ori, unor replici „la miºto”, dl.
Iordãnescu pare un general
fricos, indecis, neputând opta:
fie pentru amintirea colbuitã a
unui fost antrenor, fie pentru
cariera stearpã de viitor sena-
tor. Deºi au întâlnit o Cehie în
reflux pe Toyota Arena, „iepu-
raºii” noºtri au oferit un joc
ruºinos. Degeaba a venit ºi
Lefkaritis, amicul „naºului”,
degeaba acuzãm arbitrajul; nici
milostivenia lui Rosetti nu ne-a
ajutat. „Tricolorii”, fluturând cu
voioºie iresponsabilã cartea
optimismului au evoluat timo-
raþi, la întâmplare, haotic. Sau,
cum zice I.Cupen, de-a dreptul
„oribil”. Conservatorismul unui
antrenor expirat ºi neputinþa
þâfnoasã a flãcãilor noºtri, plini
de mofturi ºi hachiþe s-au conju-
gat, iarãºi, nefericit. Dupã
aceastã paparã, „al treilea chix”
mijeºte la orizont. ªi care
cheamã, imperativ, momentul
dur al sinceritãþii; adicã, nota de
platã. Parcã ne-am cam sãturat
de explicaþii jenante ºi de idei

confuze, de teribilismele gãºtii
lui Mutu ºi escapadele unor
stranieri vlãguiþi, ºpriþari
oferindu-ºi câte o minivacanþã
prin astfel de convocãri la lot.
ªi, repetãm, nu atât eºecul
doare cât partitura etalatã de
bravii noºtri fotbaliatori,
redescoperind vestita ºi glo-
rioasa temporizare. Ceea ce
îngrijoreazã este tocmai lipsa
de perspectivã. Sã fie vorba
doar de o biatã înfrângere?
Zgomotoºi ºi indolenþi înaintea
deplasãrii la Praga, tricolorii cer
acum liniºte, deranjaþi de tonul
acid al comentariilor. ªi iarãºi
promit marea cu sarea. Fiindcã,
nu-i aºa, mai sunt opt meciuri,
în bãtãliile viitoare vor face ºi
vor drege; ºi chiar dacã moare
speranþa — ne asigurã diplo-
matic hârºitul de Lucescu —
rãmâne pasiunea…

Bineînþeles cã publicul
rãmâne alãturi de naþionalã.
FRF s-a grãbit sã-ºi exprime
„gratitudinea” pentru românaºii
prezenþi la Praga. Chiar dacã
generaþia de tinichea (cum a zis
cineva) „a jucat atât cât a putut”
(apud Mutu). Dar ceva trebuie
schimbat. Incapabil de a con-
strui echipe, Iordãnescu a ges-
tionat (cu succes, recunoaºtem)

formaþii clãdite de alþii. La ora
predãrii ºtafetei, noii veniþi se
bâlbâie. Antrenorul ezitã. Ca sã
nu spunem cã ºi atmosfera din
cadrul lotului s-a deteriorat.
„Bisericuþele” sunt active ºi
parºive. Iar nea Puiu, cât o fi de
general, nu vrea sã fie radical.
Aºa cã o decizie înþeleaptã ar fi
demisia. Au mai fost astfel de
ocazii (sã ne amintim de meciul
de pominã cu danezii). Dar
bãtrâniciosul Iordãnescu, bine

înºurubat politic, pare greu de
clintit. ªi mult mai greu de con-
vins. Încât, pânã la urmã vor
hotãrî rezultatele. Capul lui
Iordãnescu stã sã cadã.
Meciurile adevãrate abia
urmeazã, Cehia dupã galopul
de la Erevan s-a relansat,
Olanda e întotdeauna favoritã
iar noi ne chinuim. ªi o facem
cu o teribilã consecvenþã!

Nu ºtim ce-o fi notat agra-
matul domn Iordãnescu în
carneþelul sãu dupã zborul în
Armenia. Dacã o fi aflat cã
Baros, cel care a vânturat
defensiva noastrã e un jucãtor
„imobil”, atunci chiar cã putem
spune un ferm adio! Au râs ºi
curcile de o asemenea „desco-
perire”. Iar campania pentru
Germania va contabiliza un nou
ºi rãsunãtor eºec. Dar eºecurile
(spune o zicalã bãtrânã) trec ºi
Iordãnescu, fidel mandatului,
rãmâne. Mai rãu, e chiar omul
potrivit, e de neînlocuit – cum
zice sfãtos taica Jean, gloriosul
bistriþean, dându-ºi recent cu
pãrerea. Dacã aºa stau
lucrurile, atunci degeaba
viseazã Piþi sã revinã la naþio-
nalã (cum umblã vorba prin cer-
cul de amici). Cum tot degeaba
îi face „lobby” fostul prieten Gigi

piperanul, taxat de presa spa-
niolã (ediþia de Bilbao) drept „un
Abramovici din Carpaþi”. ªi care
dând Steaua pe mâna lui Zenga
a bifat degringolada trupei din
Ghencea. Ceea ce se va adev-
eri, în sãptãmânile care
urmeazã. Dea Domnul sã ne
înºelãm!

P.S. Vrând-nevrând, nea
Puiu va face curãþenie la naþio-
nalã. Cazul Mutu, fostul
„principe” care nu mai asculta
de nimeni (cum se vãicãrea don
Giovani, sãtul sã mai mintã) a
ridicat vãlul; ceea ce ºtiam (sau
doar bãnuiam) am aflat.
„Adiºor” al nostru nu e singurul
pe lista neagrã. Sunt ºi alþii în
vizor, oricât s-ar cãzni
selecþionerul sã ne calmeze ºi
sã acuze presa cã „ar cãuta
senzaþionalul acolo unde nu e”.
Deja „uitat” de Mourinho, „sal-
vat” de scenariile noastre care,
fireºte, au reactivat teoria com-
plotului, Mutu a devenit un fost
jucãtor. Iordãnescu are misi-
unea de a „inventa” o altã
naþionalã. ªi chiar dacã unele
ziare au titrat cã ar fi vorba de
„un dezastru”, parcã i-am da
dreptate aceluiaºi Giovani: „fot-
balul nostru nu stã în Mutu”…

Cea de-a III-a ediþie a cla-
sicului festival de mountainbike
Bike  Event  III  a avut loc în
perioada 29-31 octombrie 2004
în satul de vacanþã  al Clubului
de ciclism Tibiscus Timiºoara.
Au participat ocupanþii locurilor
I, II ºi III de la concursurile
organizate de noi în aceºti ani,
care au fost invitaþi de cãtre
organizatori ºi au confirmat
participarea. De asemenea, au
participat admiratori ºi sportivi
care s-au înscris pânã în data
de 9 octombrie (data limitã a
înscrierilor) ºi au avut loc de
cazare în satul de vacanþã.

Participarea la acest festi-
val s-a fãcut doar pe bazã de
invitaþie sau de înscriere preal-
abilã pânã la data limitã.

Concursurile de Downhill,
Monster-Jumps ºi concursul de
Vitezã ªosea au avut 30 de
participanþi ce ºi-au testat lim-
itele rezistenþei bicicletelor dar
ºi nivelul de pregãtire fizicã ºi
tehnicã.

Concursul de Downhill s-a
þinut sâmbãtã dimineaþã, pe un
traseu ales la întâmplare pe
unul dintre munþii din zonã ºi a

fost amenajat ºi marcat de
cãtre majoritatea participan-
þilor. La început traseul a fost
foarte periculos având douã
viraje extrem de abrupte; aflaþi
în faþa situaþiei cã nici barem un
biciclist nu a putut coborî tot
traseul pe bicicletã, virajul a
trebuit modificat cu un alt viraj
mai rapid ºi cu o altã înclinaþie.
Viteza maximã de parcurgere a
traseului a fost de 64 Km/ora;
au luat startul 13 mountainbi-
keri.

Concursul de ªosea Vitezã
s-a desfãºurat sâmbãtã dupã-
amiazã pe drumul Jupâneºti -
Fãget, având un traseu de 20
kilometri lungime ºi 7 partici-
panþi. Concursul de Monster-

Jumps s-a desfãºurat duminicã
între orele 11 ºi 14 la cariera de
nisip ºi pe  traseul de
motocross de la Brãneºti. S-a
punctat spectaculozitatea sãri-
turilor, iniþiativa ºi reuºita lor, se
pare cã acesta a fost momentul
când a luat fiinþã un nou tip de

sport extrem... sãritul în gol
fãrã paraºutã!

Cu toate acestea, întru-
nirea clubului a fost deranjatã
de câþiva bicicliºti fani ai Hobby
Sport Timiºoara.

Cazarea s-a fãcut în
camerele Casei de Vacanþã
Augusta (100.000 lei/2 nopþi).

Masa a fost asiguratã con-
tra sumei rezonabile de
400.000 lei pentru întreaga
perioadã, mâncarea fiind în stil
þãrãnesc.

Bike Event III: Ciclism la Fãget

CCllaassaammeenntt

La  Downhill:  
Wendl Alfred locul I
Bolog Graþian locul II
Pînzariu Dan locul III

ªosea  vitezã:  
Nagy Robert locul I
Petrov Daniel locul II
Lucian Florin locul III  

Monster  Jumps:
Bolog Graþian locul I
Firuþã Alexandru locul I 
Pînzariu Dan locul II
Frig Mario locul III

EMIL  MONU

A.D.  RACHIERU
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Serviciul  Social  închi-
de  în  continuare  pentru
renovare  cãmine  stu-
denþeºti,  fãrã  a  lua  în  cal-
cul  numãrul  mare  de  stu-
denþi  în  raport  cu  numãrul
redus  de  locuri  de  cazare.

Cazarea studenþilor în
cãminele din complexul stu-
denþesc Timiºoara a constituit
o problemã la începutul fiecãrui
an universitar. Cãminul 22C al
U.P.T. care dispunea de aprox-
imativ 600 de locuri de cazare
a fost închis în aceastã varã
pentru renovare. Cei  350 de
precazaþi în acest cãmin au
fost repartizaþi în numãr aprox-
imativ egal în alte trei cãmine
ale U.P.T. dupã cum urmeazã:

-120 de studenþi în cãminul
19C

-120 de studenþi în cãminul
20C

-110 studenþi în cãminul
21C.

Repartizarea în cele trei
cãmine a fost fãcutã astfel pen-
tru a nu supraaglomera came-
rele. Prin urmare, în fiecare
camera au fost cazate maxi-
mum 6 persoane.

La ºedinþa din 29 septem-
brie, organizatã de serviciul

Social cu participarea rectorului
U.P.T., dl. Nicolae Robu ºi a
comitetelor de cãmin, studenþii
prezenþi au avut posibilitatea
sã-ºi exprime nemulþumirile.
Conform unui student care a
dorit sã rãmânã anonim, d-l
Robu a susþinut cã nu studenþii
sunt în mãsurã sã decidã câþi ºi
cum vor sta în cãmine. Tot în
cadrul acestei ºedinþe a fost
preconizatã deschiderea,  pen-
tru cazare, la 1 noiembrie a
primului nivel  din cãminul 22. 

O altã problemã discutatã
în cadrul aceleiaºi ºedinþe a
fost intrarea în renovare, cel

târziu în primãvarã, a cãminului
21C. Acest cãmin beneficiazã
de fonduri PHARE. În cazul în
care în primãvarã nu vor
începe lucrãrile la acest cãmin,

fondurile alocate vor fi pierdute.
A fost pusã la îndoialã

credibilitatea firmelor cu care
se lucreazã. Un exemplu l-a
constituit cãminul 11 C al
U.P.T. Lucrãrile de renovare
au durat aproximativ 5 ani, iar
termenul de finalizare a fost de
un an, susþin foºti studenþi
implicaþi în comitetele de
cãmin.

Tot din cauza numãrului
mare de studenþi ºi a locurilor
de cazare reduse în cãminele
universitãþilor, taxa de cazare
variazã în felul urmãtor:

Conform unor surse neofi-

ciale, studenþii cu pãrinþi cadre
didactice plãtesc 300.000 lei/
lunã/persoanã pentru studenþii
din cadrul U.P.T., iar pentru cei
din afara U.P.T. — 600.000.

TAXÃ CAZARE / LUNÃ / PERSOANÃ 
Din cadrul universitãþii Din afara universitãþii 

UNIVERSITATEA    CÃMINUL 
LOCURI / 
CAMERÃ   Fãrã taxã Cu taxã Fãrã taxã Cu taxã 

U.P.T. 19C 5-6loc 860000 1.160.000 1.660.000 

U.P.T. 20C 5-6 loc. 860000 1.160.000 1.660.000 
U.P.T. 21C 5-6 loc. 860000 1.160.000 1.660.000 
U.P.T. 22C 5-6 loc. 860000 1.160.000 1.660.000 
U.P.T. 11C 2 loc. 920000 1.420.000 1.220.000 / 1.720.000 

U.P.T. 14C  2 loc. 920000 1.420.000 1.220.000 / 1.720.000 
U.P.T. 1MV 3-4 loc 820000 1.320.000   

Medicinã ºi Farmacie 3C 3-4 loc 
270.000 + curent 

Medicinã ºi Farmacie 5C 3-4 loc 
270.000+curent 

Tibiscus Tibiscus  4-5loc 1.600.000 - 
       

Cãmine le  s tuden þeº t i  —
o  veche  p rob lemã 

ANDREEA  JEIC

Fundaþia  pentru  o  Societate  Deschisã  ºi  Open
Society  Institute  din  New  York  au  lansat  un  program
comun  de  burse  adresat  studenþilor  din  anul  al  II-llea,  la
universitãþi  din  Europa  Centralã  ºi  de  Est.  

Participanþii  vor  studia  timp  de  un  an  academic  la  o
universitate  sau  colegiu  din  SUA,  iar  pe  durata  studiilor
vor  efectua  în  fiecare  semestru  câte  25  de  ore  de  ser-
vicii  în  folosul  comunitãþii.  În  final,  bursierii  vor  reveni  în
þarã  pentru  a-ººi  continua  studiile.  Ei  vor  fi  voluntari  în
cadrul  unor  organizaþii  pentru  a  efectua  servicii  în  folo-
sul  colectivitãþii.

Candidaþii  trebuie  sã  îndeplineascã  urmãtoarele
condiþii:  sã  fie  studenþi  la  Studii  Americane,  Istoria  Artei,
Studii  Clasice,  Literaturã  Comparatã,  Antropologie
Culturalã,  Arte  Plastice  ºi  ale  Spectacolului,  Economie
Generalã,  Relaþii  Politice  Internaþionale,  Filosofie,
Jurnalism,  Drept,  Istorie,  ªtiinþe  Politice,  Sociologie;  sã
fie  studenþi  în  anul  al  II-llea  la  o  facultate  acreditatã;  sã
aibã  o  situaþie  ºcolarã  foarte  bunã;  sã  fie  implicaþi  în
activitãþi  extracurriculare/sociale;  sã  nu  fi  petrecut  ultimii
doi  ani  în  afara  þãrii;  sã  nu  fi  urmat  mai  mult  de  un
semestru  cursurile  unui  liceu  din  SUA;  sã  cunoascã
bine  limba  engleza;  sã  poata  începe  studiile  în  vara
viitoare.  Informaþii  suplimentare,  la  adresa  www.osf.ro.  

Masa rotundã cu Rodica
Binder, redactor al postului
german de radio „Deutsche
Welle”, s-a desfãºurat în
21.10.2004 la Centrul Cultural
German. Întâlnirea, care a
adus un nou concept al
designului la mese rotunde
(cu colþuri), a avut o
desfãºurare care i-ar fi fãcut
invidioºi chiar ºi pe fraþii
Grimm.

Discuþiile au fost orientate
în special spre prezentarea
departamentului în limba
românã ºi a programului rea-
lizat de membrii acestuia.
„Conceput de o echipã de
redactori plurilingvi în colabo-
rare cu personalitãþi din
strãinãtate ºi din România,
programul în limba românã al
postului de radio Deutsche

Welle îºi propune sã fie un
reper al exactitãþii ºi obiectiv-
itãþii, original — prin agendã,
profil ºi preocupãri” mesaj clar,
succint, dar transmis pe toatã
durata întâlnirii.

De asemenea, a fost
prezentatã ºi Academia
Deutsche Welle, care pune la

dispoziþie jurnaliºtilor din Europa
de Est ºi Sud-Est, cursuri de
specializare. Centrul oferã
training-uri ºi consultanþã pen-
tru jurnaliºti, manageri ºi tehni-
cieni din radio ºi televi-ziune.

În fiecare an este selectat
un grup de opt tineri oameni de
presã, care vor beneficia de un

curs de specializare de 18 luni.
Cursurile sunt finanþate de

Ministerul German pentru Eco-
nomie, Cooperare ºi Dezvoltare,
se desfãºoarã la Bonn ºi Berlin,
precum ºi în þãrile partenere.

Din salã nu au lipsit
reprezentanþii „presei din
pãdurea adormitã”, puþin cam
timizi ce-i drept, care au con-
tribuit prin necuriozitate la sta-
rea de calm general.

Facultatea de Educaþie
Fizicã ºi Sport din cadrul
Universitãþii „Tibiscus“ orga-
nizeazã ºi anul acesta „Cupa
Tibiscus” la fotbal. Înscrierile
se fac între 1-14 noiembrie, iar
informaþiile  se pot obþine de la
preparatorul Iosif Török.
Programul desfãºurãrii Cupei
Tibiscus va fi urmãtorul: marþi:
12.00 – 13.30 (Sala 303) mier-
curi: 10.00 – 14.30 (Baza Poli
I), 16.00 – 17.30 (Sala de Sport
Liceul „Jean Louis Calderon”)

Joi: 15.00-16.30 (Sala de Sport
Liceul „Jean Louis Calderon”).

Meciurile se vor desfãºura
pe teren sintetic la baza
sportivã Poli I. 

Taxa de participare este de
30.000 lei/jucãtor, iar echipele
trebuie sã fie alcãtuite din mi-
nimum 10 jucãtori.

Participarea la acest cam-
pionat va fi luatã în considerare
pentru disciplina Educaþie
Fizicã pe semestrul I al anului
universitar 2004/2005.

Cupa Tibiscus la fotbal

M a s ã  r o t u n d ã  c u  R o d i c a  B i n d e r  

RAOUL  JURCHELA

Barul  din  sediul  vechi  al
Universitãþii  „Tibiscus”  se
redeschide  spre  sfârºitul  lunii
noiembrie.  Adresa:  strada
Daliei,  numãrul  1A,  etajul  trei.
Nu  vã  aºteptaþi  la  cine  ºtie  ce
bodegã  deoarece  atmosfera  va
fi  una  tipic  studenþeascã.  Mai
multe?  Doar  nu  o  sã  venim  noi
sã  vã  aducem  de  mânuþã.

Detectorul 
de burse

Dacã  vrei  sã  cauþi  burse
în  strãinãtate  ºi  nu  ºtii  de
unde  sã  începi,  uite  aici  douã
adrese:

www.burse.edu.ro  (site-uul
Oficiului  Naþional  al  Burselor
de  Studii  în  Strãinãtate  )

www.europeana.ro  (portal
cu  informaþii  privind  U.E.,  care
cuprinde  ºi  o  secþiune  consis-
tentã  dedicatã  burselor)
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